




Der größte Hebel als Unternehmer Baue dir eine 
Personenmarke auf, erlange massive Reichweite, 
werde die Autorität in deinem Markt, entfliehe der 
Vergleichbarkeit und werde zum Kategorie-Sieger.

Warum du dir als Unternehmer unbedingt eine 
Personal Brand aufbauen solltest

Die 3 größten Learnings aus dem Aufbau von mehr als 
100 Personal Brands

Wie du über eine Personal Brand Top-Mitarbeiter für 
dein Unternehmen gewinnst.

Wie du es schaffst, dass dein Profil in den 
ersten Sekunden zu 100% überzeugt.

Wie du dir als vielbeschäftigter Unternehmer 
eine Personal Brand aufbaust OHNE den ganzen Tag 
am Handy zu sitzen.

In diesem Report lernst du:

Für Unternehmer & GeschäftsführerFür Unternehmer & Geschäftsführer

“



Du hast bereits erkannt das es 
wichtig ist, heutzutage als Unternehmer 
oder Geschäftsführer auf Social Media 
vertreten zu sein, aber niemand nimmt 
dich wahr?

Deine Beiträge liken nur Freunde und 
Bekannte, du weist gar nicht genau was 
und auf welcher Plattform du posten sollst, 
um deine Zielgruppe zu erreichen und du 
hast Angst dir deinen Ruf, den du offline 
hart erarbeitet hast, mit einer schlechten 
Online Präsenz kaputt zu machen?
Dann geht es dir wie vielen anderen 
Unternehmern, die die Chancen von 
Social Media erkannt haben, aber nicht 
wissen, wie sie sie nutzen können.

Unsere Antwort auf dieses Problem: 
Personal Branding auf Social Media! 

Personal Branding ist DIE Chance für ein 
Unternehmen sich von der Konkurrenz 
abzuheben, höhere Preise abrufen zu 
können, mehr Neukunden zu generieren 
und die Nummer Eins in seiner Branche 
zu werden. Social Media ist dafür ideal, 
weil man so nah am Kunden ist, wie über 
sonst keine andere Plattform. Hier kann 
man sich ohne große Kosten und Zeitauf-
wand eine hohe Reichweite aufbauen und 
die Nummer Eins seiner Branche werden.

Egal welcher Branche du angehörst, wenn 
du das liest weist du, dass deine Social 
Media Präsenz ausbaufähig ist und nicht 
so für dich arbeitet, wie sie es könnte. 
Vielleicht bekommst du kaum Interaktion 
auf deine Beiträge, du schaffst es nicht 
regelmäßig zu posten und erreichst deine 
Zielgruppe nicht. Vielleicht fehlt es dir an 
Struktur, an dem richtigen Branding, den 
richtigen Formaten und dem Know How, 
um relevant Reichweite aufzubauen und 
Neukunden anzuziehen.

Warum du Social Media nicht mehr ohne  

Personal Branding machen solltest.



Die Nummer Eins deiner Branche werden.

Endlich mehr Reichweite auf Social Media aufbauen.

Mehr als nur ein paar Likes auf deine Posts eine
messerscharfe Positionierung, die deine Zielgruppe 
wie ein Magnet anzieht.

Dass sich deine Traumkunden bei dir melden.

... eine Personal Brand aufbauen, die dein                               
Unternehmen WIRKLICH nach vorne bringt.

Wir sehen täglich, dass die größte Chance ist, um sein 
Unternehmen wirklich nach vorne zu bringen, langfristig 
auf Personal Branding zu setzen, um nicht in der Masse 
unterzugehen, sondern sich von der Konkurrenz abzuhe-
ben. Wie das geht zeigen wir unseren Kunden und beglei-
ten sie bei dem Aufbau ihrer erfolgreichen Brand. 

Am Ende dieses Reports erfährst du was du die nächsten 90 Tage 
machen solltest, um diese Ziele zu erreichen.

Eines können wir dir versprechen:
Es gibt eine Lösung für diese Probleme. Wir zeigen 
unseren Kunden aus den verschiedensten Branchen, 
egal mit oder ohne Vorerfahrung, täglich wie sie all 
diese Ziele erreichen.“



über tpa mediaüber tpa media
Wir bauen Social Media Auftritte & Marken.

Zusammen mit dem 15-köpfigen Team 
haben sie bereits hunderten Unterneh-
mern, Geschäftsführern und Beratern 
dabei geholfen, sich auf Social Media zu 
positionieren und die Autorität in ihrer 
Branche zu werden.

Torben Platzer hat in den sozialen Netz-
werken in drei Jahren eine Community 
mit über 900.000 Followern aufgebaut 
und betreibt dazu den Podcast WAKE UP, 
der bis heute regelmäßig bei iTunes & 
Spotify in den TOP 10 Listen zu finden ist.

Dafür wurde TPA Media 2020 mit dem 
Wirtschaftspreis „Innovator des Jahres“ 
ausgezeichnet, bei dem der Unternehmer 
Frank Thelen die Wahl damals in seiner 
Laudatio mit dem besonderen Ehrgeiz, Mut 
und der Innovationskraft Platzers begrün-
dete. 2021 erhielt die TPA Media GmbH 
den Innovationspreis der deutschen 
Wirtschaft verliehen und veröffentlichte 
außerdem zahlreiche Wirtschafts- und 
Fachpublikationen.

Die TPA Media GmbH wurde 2017

in München gegründet. 



Die Vorteile sind ganz klar:
Du giltst als nicht austauschbar

Du kannst höhere Preise abrufen

Du bekommst mehr Neukunden

Du sparts Zeit und Geld 

Du optimierst deinen Prozess

So nah am Kunden wie sonst nirgends

Geschäftsführer, die sich eine Personal 
Brand aufbauen, ermöglichen dem Unter-
nehmen einen wertvollen Vorteil.

Durch ihre Präsenz, ihre Persönlichkeit und 
Nahbarkeit, sind sie nicht nur Influencer 
ihres Unternehmens und Meinungsmacher 
in der Nische sondern auch so nah am 
Kunden wie sonst nirgends. 

Das ermöglicht einen kontinuierlichen Aus-
tausch mit der Zielgruppe, ein tieferes Ver-
ständnis für deren Erwartungen, Heraus-
forderungen und Hoffnungen, welche man 
so noch besser mit dem eigenen Angebot 
erfüllen kann. Dieser Kontakt schafft nicht 
nur, dass man mit dem eigenen Thema 
assoziiert wird, sondern auch eine Bindung 
der Zielgruppe an die Person und auch an 
das Unternehmen.

Darum solltest du eine 
Personal Brand aufbauen: 



Dieser Effekt bestätigt sich nicht nur aus 
unserer Praxiserfahrung, sondern wurde 
bereits von Les Binet und Peter Field in 
einer Studie die 1000 Kampagnen ana-
lysierte in der IPA Effectiveness Databank 
untersucht. Die Fragestellung der Studie 
war, welche Art der Kommunikation zum 
Geschäftserfolg beiträgt. 

Die Markenkommunikation ist kumulativ und wächst                                    
konstant, während die Absatzkommunikation ihre 
Wirkung jedes Mal von vorne entfalten muss.

Die Basis für erfolgreiche Markenkommunikation 	
wiederum bildet ein Branding-Prozess, der die 
gewünschte Wahrnehmung der Marke definiert.

Les Binet und Peter Field analysieren fast 
1000 Kampagnen in der IPA Effectiveness 
Databank und zeigen, welche Art der Kom-
munikation zum Geschäftserfolg beiträgt. 



vorher:
Vor der Implementierung der neuen 
Brand Strategie, waren die Thumbnails 
nicht optimiert, sie haben nicht auf den 
ersten Blick gezeigt worum es ging und 
auch Philipp selbst war nicht zu sehen. 

nachher:
Man kann nun direkt auf den ersten Blick 
sehen worum es geht. Die Nutzung der CI 
Farben und die Bilder von Philipp auf den 
Thumbnails sorgen für Wiedererkennungs-
wert. Das spiegelt sich auch in den gestie-
genen Klickzahlen wieder. 

Der Erfolg von einer effizienten Branding Strategie 
zeigt sich nicht nur in Umsatzzahlen, sondern auch in 
den Social Media Analytics. “

Wie kannst du die Autorität, das 
Vertrauen und die Expertise aufbauen, um 
diese Vorteile von Branding zu nutzen?

120.0 K mehr Views

8.2 K Stunden längere Watchtime 

Kundenbeispiel:
Philipp Lackners YouTube Zahlen vor der 
Umsetzung seiner neuen Branding Strategie: 



Am Anfang ist es für viele Unternehmer 
schwer in Branding zu investieren und der 
einfachere Weg scheint es zu sein, ein-
fach wieder einen 0815 Spot zu bezahlen, 
der schon seit Jahren gespielt wird und 
immer weniger ROI erzielt. Unsere Er-
fahrung zeigt aber, dass ein Investment in 
deine Brand langfristig das Beste ist, was 
du für dein Unternehmen machen kannst. 
Eine starke Brand generiert immer mehr 
Umsatz, mehr Neukunden und wiederkeh-
rende Kunden, als ein Unternehmen ohne 
Branding.

Man muss nur einmal eine Brand erarbei-
ten und etablieren und hat so einen lang-
fristig unschlagbaren Marktvorteil, der den 
Weg deines Unternehmens auf ein völlig 
neues Level bringt. Alles was du tun musst, 
ist die Essenz deiner Brand, deine Mission 
und Vision nicht nur intern zu kommunizie-
ren, sondern auch mit deinen Kunden. Wo 
geht das besser als über Social Media?

1 Personal Branding ist langfristig das effektivste 
und kostengünstigste Marketing!

top 3 Learnings aus dem Aufbau von 
hunderten Personal Brands



Ausgangssituation Sarah:

Sarah Tschernigow hatte vor der 
Zusammenarbeit mit TPA bereits eine 
relativ große Community mit ihrem Podcast 
“no time to eat” aufgebaut. Allerdings hat 
sie ihre Ausrichtung stark geändert und litt 
dadurch unter wenig Interaktion, ihre An-
gebote erhielten nicht Verkaufszahlen, die 
sie verdienten. Durch ihre schwammige 
Positionierung stagnierte ihr Wachstum und 
die Frustration bei der Content-Erstellung 
stieg. 

“Ich hatte jetzt schon im zweiten Monat der Zusam-
menarbeit einen Produktlaunch, an dem wir gemein-
sam gearbeitet haben, der phänomenal lief. Das Ein-
stiegsprodukt hatte einen Preis von unter Tausend 
Euro und ich konnte es am ersten Tag schon über 
vierzig mal verkaufen und das ganz ohne Werbung.”“
Kundenstimme: 

Sarah konnte, nachdem wir mit ihr ihre 
Content Strategie und ihr Branding 
umgestellt haben, mit einem neuen 
Produktlaunch an einem Tag 30.000 Euro 
Umsatz machen und hat seitdem jeden 
Monat sechsstellige Umsätze und höhere 
Interaktionen als je zuvor. Durch ihre 
Positionierung und den Aufbau ihrer Per-
sonal Brand hat sie einen großen Wieder-
erkennungswert und ihre Kunden haben 
eine starke Bindung zur ihr. 

30.000 Euro Umsatz am tag

Ausgangssituation:    	            	                                                 Nach der Zusammenarbeit:



Sei nicht egoistisch/ Überwinde 
Betriebsblindheit

Viele Unternehmer machen Content aus 
der Egoperspektive und nicht für die User. 
Sie sind betriebsblind und teilen unkreati-
ven, komplizierten und egoistischen Con-
tent.

Sie sind wie der Professor der extrem viel 
Fachwissen besitzt und sehr wertvolle 
Inhalte vermitteln könnte, diese aber zu 
trocken aufbereitet. 

Was wir unseren Kunden zeigen ist, wie 
man die Themen in seiner Branche er-
kennt, die wirklich für User relevant und 
interessant sind und wie man diese so 
verpackt, dass sie eine große Reichweite 
erzielen.

Was besonders wichtig: Den Nutzen für 
den User immer in den Vordergrund zu 
stellen und Antworten auf die Probleme 
und Hoffnungen der Community zu finden. 
Das kann unterhaltend sein, informativ, 
inspirierend oder alles zusammen. Haupt-
sache der User bekommt Mehrwert und 
erkennt diesen sofort.

Positioniere dich anfangs in einer 
möglichst spitzen Nische.

Die meisten Unternehmer möchten auf 
ihren Profilen, ihre komplette Expertise 
zeigen und so viele Themen wie möglich 
ansprechen. Das ist heutzutage nicht mehr 
der richtige Weg! So wird die Personen-
marke zum Bauchladen und steht nicht für 
eine bestimmte Sache, sondern stattdes-
sen für nichts! 
Such dir, gerade am Anfang eine möglichst 
spitze Nische und werde dort konkurrenz-
los der Experte. Nachdem du dir in dieser 
Nische Reichweite und eine Community 
aufgebaut hast, kannst du dich thematisch 
immernoch breiter aufstellen. Unsere Er-
fahrung zeigt aber, dass einer der Haupt-
gründe für mangelnde Relevanz und ge-
ringe Reichweite von Unternehmern auf 
Social Media, eine zu breite Positionierung 
ist.

Wie soll man in einer spitzen Nische eine 
hohe Reichweite aufbauen? Gibt es über-
haupt genug Menschen, die sich für diese 
Nische interessieren?

2 3



Viele werfen das Argument ein, dass 
man mit einer spitzen Positionierung, nie 
eine große Reichweite erreichen kann. Das 
stimmt so nicht. Wir erarbeiten für unsere 
Kunden immer einen Content-Funnel. Sie 
bekommen Ideen und Formate mit dem sie 
viele Menschen erreichen, gleichzeitig aber 

1. Hook 
auch ihre Angebote verkaufen können. 
Bei der Erarbeitung der Content Strategie 
gilt: 60-70% deines Contents sollte dein 
Thema sein! 30% dürfen “Ausreißer” sein, 
die mehr Aufmerksamkeit bekommen!

Jörg Kintzel ist Vorstandsvorsitzender der 
Valuniq AG, Unternehmer & Investor. 
Vor der Zusammenarbeit mit TPA wusste 
er nicht, wie er sein komplexes Thema 
massentauglich aufbereiten konnte. Ent-
sprechend niedrig waren die Aufrufzahlen 
und die Leads von Social Media.
In der Zusammenarbeit entwickelten wir 

für Jörg verschiedene Formate mit denen 
er sein komplexes Thema massentauglich 
aufbereiten konnte, gleichzeitig aber auch 
Content produziert, der potentielle Kunden 
überzeugt.

30.000 Euro Umsatz am tag

Ausgangssituation:    	            	                                                 Nach der Zusammenarbeit:

Hohe Reichweite in einer Nische: 
So funktionierts!



Titel: Unboxing: Die neue AMEX BLACK 
Centurion Kreditkarte!

Titel: Ab wann eine Holding? Verschleierte oder 
Inkompetenz der Steuerberatung?

“Ich konnte innerhalb von kurzer 
Zeit eine Community von tausenden 
Followern aufbauen. Eine Communi-
ty, der ich jeden Tag Einblicke in mein 
Unternehmen geben kann.”“
jörg kinzel:

Dieses Video ist Content in seiner Nische, 
welches potentielle Kunden überzeugt, sein 
Angebot wahrzunehmen. Diese potentiel-
len Kunden wären aber vielleicht nie 
auf Jörg Kintzel gestoßen, wenn sie das 
“Ausreißer” Video nicht gesehen hätten. 

Dieser “Ausreißer” Content ist der 
sogenannte Trigger. Er soll eine möglichst 
große Masse mit Themen erreichen, zu 
denen jeder eine Meinung hat.

Das YouTube Video ist ein klassischer 
“Ausreißer”, der große Aufmerksamkeit 
bekommen hat und viele Menschen auf 
sein Profil brachte. Das Thema ist in 
seiner Nische und hat etwas mit seinem 
Thema zu tun, interessiert gleichzeitig 
auch viele Menschen und sorgt dafür, 
dass sie mit Jörg Kintzel in Berührung 
kommen.



Ideal ist Content in diesen Formaten:

•	 massentaugliche Themen
•	 Trends
•	 Kurzvideos

Kurzvideos sind aktuell das ideale 
Format um Reichweite aufzubauen, denn 
sie werden von Instagram,YouTube und 
natürlich TikTok stark gepusht.

Die meisten Unternehmer machen Die meisten Unternehmer machen 
diese Fehler bei ihren Kurzvideos:diese Fehler bei ihren Kurzvideos:

Sie nennen die interessantesten Fakten 
erst in der Mitte des Videos.

Das Problem:
Du hast nur 3 Sekunden Zeit, um die 
Aufmerksamkeit deines Zuschauers zu 
bekommen, bevor er weiter scrollt. 

1

Ändere den Aufbau deiner 
Kurzvideos wie folgt:



Sie nutzen zu viel Text im Video. 

Halte dich so kurz wie möglich 
und schreibe das Gesagte nur 
stichpunktartig als Untertitel ins Video.

Sie nutzen keine Trend Sounds. 

Trend Sounds bieten die Chance für 
einen Reichweiten-Push auch für kleiner 
Accounts. Nutze im Idealfall Sounds, die 
zwischen 5k-50k Reels haben. So hast du 
auch als kleinerer Account mehr Chancen, 
durch den Sound eine hohe Reichweite zu 
erzielen. 

Auf Instagram erkennst du die Sounds an 
dem Pfeil der nach oben zeigt, neben dem 
Namen des Sounds.
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Beispiel Hooks

1.	 Dieser Hack wird___                                                
(ein Problem deiner Nische lösen)

2.	 Ein leichter Weg um___                                   
(einen Wunsch deiner Zielgruppe                       
zu erreichen)

3.	 Meine Top Tools für ___ (Auch gut 
sind Podcasts, Bücher, Websiten)

4.	 So bekommst du ___ in X                                     
Zeitspanne (zeigt Lösung für ein                     
Problem deiner Zielgruppe)

5.	 3 Arten um___ (Hier bietest du                                  
wieder 3 Lösungen für ein Problem 
deiner Zielgruppe)



2. Aufhänger
Auf dieser Stufe erreichen wir Anfänger.
Sie interessieren sich grundsätzlich für 
dein Thema. Diese User entscheiden sich, 
ob sie dich näher kennenlernen, etwas 
von dir lernen und schlussendlich deine 
Follower werden wollen.

Um hier zu überzeugen 
ist das wichtig:

•	 Ansprechende Bio, die direkt den   
Mehrwert für den Nutzer aufzeigt.

•	 Einheitlicher Feed.
•	 Roter Faden im Content.

3. Mehrwert
Mit diesem Content erreichst 
du vor allem Experten. Das sind die 
Leute aus der Community, 
die auch im selben Tätigkeitsfeld oder 
in speziellen Teilbereichen tätig sind und 
dir wegen der Expertise, bzw. dem 
Expertenstatus folgen.

Content in dieser Stufe 
ist folgender: 

•	 Content mit Fachwissen und                          
Fachbegriffen.

•	 Sachverhalte genau erklären.
•	 Meinung zu aktuellen Trends                              

und Themen.

4. Persönlichkeit
Auf der letzten Stufe transformierst                        
du deine Follower in deine Kunden. 
Diese User sind schon längere Zeit Teil 
der aktiven Community und haben eine 
starke Verbindung und ein hohes Maß 
an Vertrauen zu dir.

Sie entscheiden sich durch die 
Personalbrand für die Inanspruchnahme 
deiner Dienstleistungen.

Sie kaufen dein Angebot                                                
wegen…

•	 deiner täglichen Stories.
•	 deiner Mini -Trainings in der Story, in denen                              

du neugierig machst.
•	 dem konstanten Mehrwert den du bringst.
•	 der Behind-the-Scenes aufnahmen 
•	 der Testimonials, die zeigen wie dein                           

Angebot funktioniert.

Eine Content Strategie welche diesem Content 
Funnel folgt, führt zu einer hohen Reichweite und 
vielen Neukunden. Diese Strategie erarbeiten wir 
für jeden unserer Kunden.“



100 Bewerbungen nach einer Story? 

Kennst du das? Du schaltest eine Anzeige 
in der Zeitung und niemand bewirbt sich? 
Du schreibst Stellen auf Jobportalen aus, 
aber die Bewerber passen alle nicht zu dir 
und deinem Unternehmen? 
Für viele Unternehmer sind fehlende Mit-
arbeiter einer der Hauptfaktoren, weshalb 
sie nicht weiter skalieren können. Gleich-
zeitig sind hochqualifizierte und motivierte 
Mitarbeiter am deutschen Arbeitsmarkt oft 
Mangelware.
Auch hier hilft eine starke Personal Brand 
auf Social Media: Man bekommt nicht nur 
hunderte Bewerbungen, sondern kann 
auch noch zwischen top qualifizierten und 
talentierten Bewerbern wählen.

Das liegt daran, dass die Community ein 
großes Vertrauen und eine persönliche 
Bindung zu der Brand aufgebaut hat, die 
sie als Arbeitgeber attraktiver, im Vergleich 
zu Mitbewerbern erscheinen lässt.

Bei TPA Media bekommen wir dutzende 
Bewerbungen, nachdem Torben in Stories darüber 

spricht, dass wir Personal suchen.

Wie du über eine Personal 
Brand Top-Mitarbeiter für dein 
Unternehmen gewinnst.



Ausgangssituation:

Unser Kunde Kay Dollt ist 
Geschäftsführer einer App-Agentur 
und sucht hochqualifizierte Mitarbeiter, 
um mehr Projekte annehmen zu können 
und schneller zu skalieren. 

Vor der Zusammenarbeit, war es für 
ihn schwer neue Mitarbeiter in seinem 
Bereich zu finden, die hochqualifiziert 
und motiviert waren. Viele Stellen blieben 
lange unbesetzt, er hob sich nicht von an-
deren App Agenturen ab und wurde nicht 
als ein besonders attraktiver Arbeitgeber 
wahrgenommen.

Nach der Zusammenarbeit:

Durch den Aufbau seiner Personal Brand 
und der Spezialisierung auf die Nischen 
Apps hat er eine Autorität in dieser Nische 
und einen höheren Bekanntheitsgrad, 
Bindung und Attraktivität für App-Entwick-
ler entwickelt, als die Mitbewerber in seiner 
Branche. So bekommt auch er regelmäßig 
Bewerbungen von hochmotivierten und 
qualifizierten App-Entwicklern, die gerade 
wegen seiner Personal Brand für ihn 
arbeiten wollen. 

Diese besondere Attraktivität als Arbeitgeber 
schafft man sich nicht von heute auf morgen. 
Diese Dinge sind besonders wichtig um motivierte, 
hochqualifizierte Mitarbeiter zu gewinnen.



Vernetze dich in deiner Branche:

Geh in den Austausch in deiner Nische und 
knüpfe Kontakte. Dies gilt nicht nur für Lin-
kedIn und Xing, sondern auch für Instag-
ram, Facebook und TikTok. Die Menschen 
mit denen du in Kontakt kommst, werden 
schnell an dich denken und dich mit gutem 
Gewissen empfehlen, weil sie durch den 
persönlichen Austausch Vertrauen zu dir 
aufgebaut haben. So wirst du als Erstes in 
den Kopf kommen, wenn jemand in deiner 
Branche einen Job sucht.

Employer Branding: 

Zeige dein bestehendes Team und mache 
sie zum Teil deiner Marke. Führe kurze 
Video-Interviews mit Mitarbeitern, um diese 
auf deinen Plattformen zu teilen. Am bes-
ten stellst du interessante oder lustige Fra-
gen im Bezug zu deiner Branche oder ihren 
speziellen Aufgabenbereich. Solche Videos 
sorgen für Sympathie und ein Gefühl für 
die Team Dynamik.
Zeige Behind-The-Scenes am Arbeitsplatz. 
Das kannst du in deinen Stories machen, 
in Videos oder in Bildern. So können sich 
potentielle Mitarbeiter besser vorstellen, 
wie es ist bei dir zu arbeiten und du wirst 
attraktiver als Arbeitgeber.

Schalte Anzeigen & sprich über offene Stellen:

Social Media ist ideal, um Jobanzeigen zu 
schalten und auf kreative Art und Weise 
auf offene Stellen aufmerksam zu machen.
Auf Facebook und LinkedIn kannst du 
kostenlos Jobanzeigen ausschreiben. Hier 
kommen oft in wenigen Tagen dutzende 
Bewerbungen zusammen. Für einen extra 
Push, kannst du diese Anzeigen auch mit 
einem Werbebudget promoten.
Eine weitere kostenlose Möglichkeit Be-
werber zu finden ist, für offene Stellen auf 
deinen Plattformen werben. Am besten 
kommen solche Aufrufe in der Instagram 
Story an. Die Leute, die dir folgen, interes-
sieren sich schon für dich und dein Unter-
nehmen. So bekommst du motiviertere und 
treuere Mitarbeiter.
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1. Aussagekräftige Bio
Das Erste, was ein User sieht, wenn 
er dein Profil besucht, ist die Bio. Welche 
Bio findest du am ansprechendsten?

1.	  Hebe den Mehrwert für den                           
Nutzer heraus. Zeige dem Nutzer in der 
Bio welchen Mehrwert er auf deinem                                   
Profil erwarten kann und was er davon 
hat dir zu folgen.

2.	  Zeige deine Expertise. Schreibe                    
deine Erfolge und Autoritätsargumente 
in die Bio.

3.	  Nutze überlegt Emojis. Zu viele                          
Emojis wirken schnell unseriös und                                                                          
unüberlegt. Allerdings können Emojis, 
die zu deinem Thema passen, für einen 
sympathischeren Look, eine besse-
re Bio Struktur und eine schnellere                                       
Verständlichkeit sorgen. 

4.	  Instagram SEO. Nutze die SEO Zeile  
in deiner Bio für eine bessere Auffind-
barkeit. Hier bietet es sich an dein The-
ma und deine Expertise in Keywords 
zu nennen. Überlege wonach deine                
Zielgruppe sucht, wenn sie dein Ange-
bot braucht und nehme diese Keywords 
in die SEO Zeile auf.

5.	  Wähle eine passende Profil Kategorie 
aus. Das ermöglicht eine schnelle Ein-
ordnung für Profilbesucher und auch für 
Instagram. So erreichst du eine bessere 
Ausspielung für deine Zielgruppe. 

Intuitiv kann jeder direkt sagen, welche Bio 
die Beste ist! Aber das zu reproduzieren, 
ist gar nicht so leicht. Für uns ist die Bio, 
dass was die Brand auf den Punkt bringt 
und essentiell für ein starkes, aussagekräf-
tiges Profil ist. So erstellst du eine Bio, die 
in den ersten Sekunden überzeugt!

so überzeugt dein Profil zu
100 % in den ersten Sekunden



2. Einheitlicher Feed
Der Feed ist nicht mehr das ein und alles, 
allerdings trotzdem Teil des ersten Ein-
drucks und er macht die Wahrnehmung 
deiner Brand aus. Diese Dinge solltest du 
nicht vernachlässigen:

•	 Nutze eine einheitliche Bearbeitung            
deiner Bilder, um Wiedererkennungs-
wert und einen Feed der zu deiner 
Brand passt, zu schaffen.

•	 Nutze immer dieselbe Schriftart für 
Slideshows und Reels Cover.

•	 Begrenze dich auf maximal 3 immer 
wiederkehrende Farben, die du für          
Grafiken und Schriftarten verwendest.

3. Roter Faden im Content
Viele Unternehmer haben Probleme dabei 
herauszufinden, welche Themen in ihrer 
Branche überhaupt interessant für Außen-
stehende sind. Dabei helfen wir unseren 
Kunden und zeigen ihnen wie man die 
Themen massentauglich aufbereitet und 
auch Themenfremde begeistert. Denn 
wenn ein neuer User ein Contentpiece von 
dir ausgespielt bekommt und auf deinen 
Account geht, um mehr dieser Inhalte zu 
sehen, solltest du auch Inhalte in derselben 
Nische bieten. Deshalb solltest du immer 
darauf achten, dass jedes deiner Postings 
in deine Nische passt und dich und deine 
Branche repräsentiert. 

Diese Feeddesigns sind leicht einzuhalten und lassen 
deinen feed professionell und übersichtlich wirken:



Als Unternehmer hast du meist nur 
wenig Zeit, um auf Social Media aktiv zu 
sein. Du brauchst auch nicht stundenlang 
JEDEN Tag deine Sozialen Medien 
bespielen. Es reicht eine Stunde am Tag, 
um eine erfolgreiche Präsenz zu haben 
und die Vorteile von Social Media und 
Branding für dich nutzen zu können. 

Wir haben unsere Erfahrungen aus der 
Arbeit mit zahlreichen Unternehemrn 
auf Social Media ausgewertet und diese 
Routinen zusammengestellt:

Als Unternehmer eine Personal 
Brand aufbauen, ohne den ganzen 
Tag am Handy zu sitzen



Die 10x2 Methode
Zeit:  20 min am Tag

Wirkung: 
Community Bindung, Expertenstatus, 
Neukunden, Wachstum

How-To: 
Suche nach 10 großen Accounts in                                      
deiner Nische und nach 10 Nischen 
relevanten Hashtags. Lasse 1 bis 3 mal 
täglich zwei Arten von Interaktion auf                               
dem Account des Creators und seiner                                            
Follower und auf den Beiträgen in                                                                                                 
deinem Nischen - Hashtag! 

Wichtig: 
Hinterlasse wertvolle Interaktion! 
Einen wertvollen Kommentar, der 
den Beitrag ergänzt, eine Frage stellt, 
Identifikation schafft, deine persönliche 
Meinung Preis gibt! 

täglich Stories
Zeit: 15 min am Tag

Wirkung: 
Persönlicher Bezug, Neukunden, 
Interaktion Community

How-To: 
Mache mindestens einmal am Tag, im 
Idealfall aber morgens, mittags und abends 
ein authentisches Update in deiner Story. 
Berichte über deinen Tag, über deine Auf-
gaben, zeige Behind-the-Scenes, teile 
Learnings…

1h Social Media Strategie

Wir haben unsere Erfahrungen aus der Arbeit mit 
zahlreichen Unternehmern auf Social Media 

ausgewertet und diese Routinen zusammengestellt:



Wöchentliche Contentplanung
Zeit: 10 Min am Tag

Wirkung: 
Du bringst konstant Mehrwert in einer 
klaren Nische. Das führt zu schnellerem 
Wachstum und dazu dass du schneller 
wächst, weil der Algorithmus dich pusht 
und dass deine Community dich als Exper-
ten wahrnimmt. Das sorgt für mehr Neu-
kunden und die Möglichkeit höhere Preise 
zu verlangen!

How-To: 
Plane deinen Content mindestens eine 
Woche vor. Vergiss nicht: poste mindes-
tens 3x pro Woche! Erstelle dafür 3 bis 5 
Contentsäulen, also Unterthemen in 
deiner Nische, die sich wie ein roter 
Faden durch deinen Content ziehen.

Content Recycling
Zeit: 5 Min am Tag

Wirkung: 
Du sparst mit deiner Planung und der 
Erstellung Zeit. Du wirst schneller wach-
sen, weil du konsistent posten kannst und 
immer Mehrwert bringst. Das führt zu mehr 
Neukunden und der Möglichkeit höhere 
Preise zu verlangen, weil du dich als Ex-
perte positionierst.  

How-To: 
Scheu dich nicht davor eine gute Idee mit 
verschiedenen Contentarten zu behandeln 
und neu aufzunehmen. 

Content Recycling ist: 
1.  Ein Contentpiece für verschiedene 
Plattformen aufbereiten. Zum Beispiel ein 
Kurzvideo auf Instagram, Tiktok, Facebook 
und YouTube Shorts zu posten.



Vor der Zusammenarbeit: 

Kay postete bereits Kurzvideos nur auf In-
stagram, die allerdings nicht optimiert wa-
ren, wenig Aufmerksamkeit bekamen und 
nicht recycelt wurden. Dadurch nutzt er das 
Potential eines Videos nicht ideal aus.

Nach der Zusammenarbeit:

Er postet jedes seiner Kurzvideos auf 
Instagram, Tiktok und als YouTube Shorts 
und baut so mit einem Contentpiece auf 3 
Plattformen parallel Reichweite ohne extra 
Aufwand auf.

Ausgangssituation Kay Dollt 

Geschäftsführer JamitLabs GmbH

TikTok: 13,6k

Instagram: 3617

YouTube: 109
Diese Reichweite entstand indem 
Kay einfach die Videos, die er erstellt, 
auf 3 Plattformen postet. Also 1x 
Aufwand=3x Reichweite



Einige Videos von Kay 

sind bereits viral gegangen 

Weitere Formen des Content Recyclings:

Ein Content Piece in 
verschiedenen Formaten 
behandeln. Zum Beispiel: 

•	 Bereite die Inhalte eines Reels in 
einer Slideshow neu auf. Ein Reel 
zu einem Karussel.

•	 Eine alte Idee neu aufbereiten:                                              
(am besten Posts die älter als 4 
Monate sind.) 

•	 Ein Blank Reel mit anderen Cap-
tions wiederverwenden. Immer 
die Rohversion eines Reels spei-
chern! 

und haben so, viel Aufmerksamkeit erregt.



Zusammenfassung und abschließendes Fazit:

Mit dem Aufbau einer Personal Brand und 
der Präsenz auf Social Media kannst du 
diese Ziele erreichen: 

Das solltest du die nächsten 90 Tage machen:

•	 Kreiere deine Brand-Story
•	 Entwickle eine Positionierung,                                                           

Mission und Vision 
•	 Definiere deine Zielgruppe
•	 Wähle eine passende Ansprache                         

und Kommunikation 
•	 Wähle die passenden Plattformen aus 
•	 Entwickle ein passendes Brand-Design 
•	 Definiere deine Formate 
•	 Erstelle Content, sodass du mindestens 

dreimal pro Woche posten kannst  
•	 Nutze Kurzvideos und interagiere                         

täglich mit deiner Community
•	 Nutze Trends, um mehr Reichweite                            

zu generieren
•	 Finde deine Mitspieler, kooperiere mit 

ihnen und sprich dich gegen deine 
Gegenspieler aus. So kann sich deine 
Community stärker mit dir identifizieren 
und das wofür du stehst, wird klarer.

DU WILLST MIT UNS ARBEITEN? DU WILLST MIT UNS ARBEITEN? 
LIES WEITER!

Bekanntheit steigern

Klare Positionierung am Markt

Nummer Eins deiner Branche sein

Mehr Neukunden

Höhere Preise verlangen 

Um diese Ziele zu erreichen, brauchst du eine 
sehr gute Strategie und Positionierung, so wie 
unsere Kunden.



Konzept Phase
 
Ziel: 

•	 Klarheit über Ausrichtung und Strategie
•	 Erstellung eines One Pagers (Inhalt:  3 Skripte         

mit Video/Technik Anweisungen und verschiedenen 	
Videostilen: Voiceover, Erklärvideos, “Tanzen” + 
(moodboard nur bei Branding Leuten) 

 
 
Inhalt: 

•	 Zusammenfassung des Fragebogens
•	 Strategieerarbeitung für die Kanäle und die                         

Brand mit Brainstorming 
•	 Festlegung der Ausrichtung
•	 Erarbeitung von Taglines, Formaten,                                       

Titeln und Skripten

Offline Umsetzung/Test Phase  

Ziel: 

•	 Eine Woche Content vorproduzieren 
•	 Sicherheit im Umgang mit der Technik                               

und den Formaten.
 
Inhalt: 

•	 Content Produktion und Optimierung
•	 Feedback zur Umsetzung 
•	 Festigung der Abläufe
•	 Content Produktion individuell                                                                                        

alltagstauglich machen

live Phase
 
Ziel: 
 
Strategie erfolgreich umsetzen, 
konstante Verbesserung des Contents 
 
Inhalt: 

•	 Konstant Content produzieren
•	 Feedback zu Content geben und Aufgaben                       

zur 	Verbesserung 
•	 Festigung der Strategie

Wofür sind die Gruppen-Calls?

•	 Schnelle effiziente Erklärungen
•	 Inspiration und Austausch
•	 Regelmäßig direkter Ansprechpartner

Wofür sind die Einzel-Calls?

•	 Strategie Besprechung
•	 Tipps zur Umsetzung deiner Strategie
•	 Feedback zu deiner Umsetzung

Phasen in der Umsetzung

Orientierungsphase 
 
Ziel: 
 
Fertigstellung des Brandbooks
 
Inhalt: 

•	 Einarbeitung des Feedbacks vom Kunden 
•	 Finalisierung der Formate und                                  

Brandbook Ausarbeitung

Kommunikation (Mail, WhatsApp etc.)
		                                                                     
Rückfragen Brandbook, Feedback zur Umsetzung der 
ersten Skripte: die Leute ausprobieren lassen (Voiceover,                                                       
Erklärvideos, “Gestik-Videos”)

1

4

2
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Jörg:
Jörg Kintzel ist Vorstandsvorsitzender 
der Valuniq AG, Unternehmer & 
Investor

“Ich konnte innerhalb von kurzer Zeit eine 
Community von tausenden Followern 
aufbauen. Eine Community, der ich jeden 
Tag Einblicke in mein Unternehmen geben 
kann.”

Problem: 
Jörg Kintzel hatte bereits vor der Zusam-
menarbeit ein erfolgreiches Unternehmen, 
allerdings hatte er keine Reichweite, wuss-
te nicht wie man sein Thema erfolgreich 
aufbauen konnte, welche Plattformen für 
ihn die richtigen sind und wie man sein 
Unternehmen zu der Autorität in der Bran-
che machen kann. 

Lösung:
In der engen Zusammenarbeit erarbeiteten 
wir mit Jörg eine starke Brand Strategie, 
die sein Thema massentauglich machte 
und ihn als Gesicht der Firma positionierte. 
Gemeinsam optimierten wir in engem Aus-
tausch den Content und wurden auf allen 
relevanten Plattformen präsent.

Auswahl unserer Auswahl unserer 
Kundenstimmen:Kundenstimmen:

Jörg und sein Unternehmen werden als 
starke Brand in seiner Nische wahrgenom-
men, er konnte tausende Follower aufbau-
en und begeistert seine Community täglich 
für die Themen seines Unternehmens. So 
erzielt er ebenfalls mehr Neukunden und 
kann höhere Preise aufrufen als zuvor.

Ergebnis: 



Corinna Reibchen: 
Gründerin der Passcon GmbH, Expertin 
für Start Ups & Unternehmensaufbau

"Ich hätte nie gedacht, wie viele Leute sich 
für meine Inhalte interessieren und wie 
positiv das Feedback sein könnte"

"Durch die enorm individuelle Gestaltung 
weiß ich endlich, wie ich mich auf Social 
Media positionieren muss. Das hätte ich 
nie alleine geschafft."

Problem: 
Corinna war bereits vor der Zusammen-
arbeit präsent und postete aktiv, allerdings 
ohne eine hohe Reichweite und Aufmerk-
samkeit zu gewinnen. Ihr fehlte eine Con-
tent Strategie und wie sie sich als Personal 
Brand positionieren konnte. Ihre Person 
wurde nicht als Autorität in ihrer Nische 
wahrgenommen.

Lösung: 
In der engen Zusammenarbeit erarbeiteten 
wir mit Corinna eine starke Positionierung 
und Content Strategie, die genau zu ihr 
passt und die sie in der wenigen Zeit, die 
sie hat, leicht umsetzen kann. Ebenfalls 
erarbeiteten wie mit ihr ein Produktkonzept, 
mit dem sie ihr Wissen weitergeben kann. 

Corinna wird als die erfolgreiche 
Unternehmerin wahrgenommen, die sie ist. 
Ihre Meinung ist in der Szene stark nachge-
fragt und viele aufstrebende Gründer wenden 
sich an Corinna, um von ihr mit ihren Ange-
boten zu lernen. Sie wird als klare Autorität in 
ihrer Nische wahrgenommen, erreicht tausen-
de Menschen auf den verschiedensten 
Plattformen und kann hohe Preise für ihre 
Angebote verlangen.

Ergebnis: 



Stefanie

“Ich stand vor so vielen Fragezeichen und 
hätte nie so schnell und gut Erfolge ge-
sehen, wenn ich es alleine weiter versucht 
hätte. “

“Ich habe lange Zeit davor viel zu planlos 
gepostet und ich sehe jetzt, dass ich dank 
der Zusammenarbeit eine Brand aufbaue, 
die mich aus der Masse herausstechen 
lässt und ich schon in den ersten Wochen 
die Reichweite sehr gut erhöhen konnte. 

Ich habe endlich wieder Freude am Posten 
und erreiche mit den neuen Strategie ge-
nau meine ideale Zielgruppe, was für mich 
sehr viel wert ist.”

“Gerade auch der TPA Classroom, ist im 
Branchenvergleich überdurchschnittlich 
gut. Es ist sehr benutzerfreundlich und lie-
fert einen super Leitfaden, der sehr praxis-
bezogen ist und den man sofort umsetzen 
kann.”

Problem: 
Stefanie ist seit Jahren hauptberuflich 
Influencerin. Sie hatte allerdings vor der 
Zusammenarbeit die Verbindung zu ihrer 
Community verloren und wusste nicht 
welcher Content ihr Spaß macht, aber 
auch ihre Community begeistern konnte. 
Dadurch sanken ihre Einnahmen von Ko-
operationspartnern und sie stand mehr und 
mehr unter Druck.

Lösung: 
In der Zusammenarbeit erarbeiteten wir 
ein Branding Konzept, welches sie von 
anderen Influencern in ihrer Nische her-
ausstechen lässt. Dazu erstellten wir eine 
passende Content Strategie, welche an 
aktuellen Trends genauso wie an 
Evergreen- Inhalten orientiert ist. 

Stefanie konnte auf allen Plattformen end-
lich wieder ihre Reichweite erhöhen und 
ihre ideale Zielgruppe erreichen, die sich 
nach der Content-Umstellung viel besser 
mit ihr identifizieren kann und sich ver-
bunden fühlt. Dadurch bekommt sie wieder 
mehr Anfragen von attraktiven Koopera-
tionspartner, die auch langfristig mit ihr 
zusammenarbeiten wollen. 

Ergebnis: 



Lana & Nalin Grabovac: 
Gründerinnen des schweizer 
Schmuck-Startups Berry Jewels

“Ohne die persönliche und individuelle 
Zusammenarbeit, in zahlreiche Fettnäpfen 
getappt und hätten viel Lehrgeld zahlen 
müssen. Jetzt können wir effektiver arbei-
ten und haben eine klare Strategie, wie wir 
uns positionieren sollten, um eine starke 
und authentische Brand aufzubauen.”

Problem: 
Lana und Nalin gründeten eine eigene 
Schmuckmarke. Ihnen war bewusst, dass 
sie auf Social Media präsent sein sollten, 
wussten aber nicht wie sie sich stark posi-
tionieren, welcher Content gut funktioniert, 
wie sie Reichweite aufbauen, wie sie ihre 
Website strukturieren sollten und worauf 
sie beim Influencer Marketing achten soll-
ten.

Der USP und das wofür die Marke steht, 
wird im Content klar. Sie haben eine pro-
fessionelle Website und begeisterte, seriö-
se Influencer, die für sie werben. So konn-
ten sie bereits mit dem ersten Launch ihre 
Umsatzziele stark übertreffen. Sie wissen 
genau worauf sie bei der Auswahl der In-
fluencer achten sollten, und was NO-GOs 
auf Social Media als Brand sind. Dadurch 
gelingt es ihnen eine starke kaufkräftige 
Community aufzubauen. 

Ergebnis: 

Lösung: 
In der Zusammenarbeit erarbeiteten wir für 
sie ein individuelles CI, Content-Konzept, 
was ideal zu ihrem USP und ihren Produk-
ten passt. Ebenfalls halfen wir ihnen Influ-
encer zu finden, die ideal zu ihnen passten 
und worauf sie bei der Auswahl der Influ-
encer achten sollten. Wir halfen ihnen bei 
einer starken Positionierung, sodass sie 
sich von der Konkurrenz abheben und eine 
hohe Reichweite erzielen konnten.



Steven Megerle
Gründer und Geschäftsführer 
von New Media Labs

Ich entschied mich für das “Done for you” 
Paket. So erhielt ich ein Brandbook, das 
mich als Person, all meine Leidenschaften 
und alles, was mich ausmacht, perfekt zu-
sammenfasst. Aber nicht nur das! Dieses 
Ding war zugleich ein perfektes Konzept, 
um unser Ziel zu erreichen: Ich als Perso-
nal Brand. Es war Leitfaden, strategischer 
Fahrplan und rundum gelungene Basis. 
TPA Media filterten auf perfekte Art und 
Weise meine Werte und Einstellungen he-
raus, zeigten auf, was mich ausmacht und 
fassten dies übersichtlich in Worte.

Zusätzlich wurde ich von Matthias über den 
gesamten Zeitraum des Done For You Pa-
kets begleitet. Während der gesamten Zeit 
gab es regelmäßige Calls mit Feedback 
und Informationen, die ich direkt in die Tat 
umsetzen konnte. Dabei pushte Matthias 
mich und gab mir die nötige Motivation, am 
Ball zu bleiben. Er war für mich jederzeit 
via WhatsApp erreichbar und gab mir blitz-
schnelles Feedback.

Die Zusammenarbeit mit TPA war durch-
weg positiv und immer eine Liga über dem, 
was ich mir nur vorstellen konnte. Das 
Team von TPA hat mich keine Sekunde da-
ran zweifeln lassen, dass ihnen was an mir 
und meinen Zielen liegt. Ich kenne nieman-
den, der mit ähnlich krasser und intensiver 
Aufopferung mit solch einer Detailverliebt-
heit bis zum Schluss Brands aufbaut, wie 
diese Beiden und das Team von TPA. 

Dank der Zusammenarbeit mit TPA Media 
weiß ich jetzt zu 100%, wo die Reise hin-
geht. Ich habe gelernt nachhaltig Content 
zu generieren, die wertvoll für potenzielle 
Follower sind und diese auf alle relevanten 
Plattformen zu bringen. Ich weiß, worüber 
ich sprechen muss, was meine Leiden-
schaften sind und zu welchen Themen 
ich Expertise vermitteln kann und sollte. 
Dank TPA gibt es für uns einen konkreten 
Fahrplan und nicht mehr nur ungreifbares 
"mal ausprobieren". Jetzt bin ich mir sicher 
unsere Ziele erreichen zu können.

Insgesamt ist TPA Media, die Zusammen-
arbeit mit Torben Platzer und Matthias 
Fuhrmann, eine der besten und wichtigsten 
Erfahrungen in der gesamten Geschichte 
unserer Werbeagentur. 



Problem: 
Vor der Zusammenarbeit mit TPA litt Ste-
ven unter Wachstumsstagnation auf Social 
Media und auch in seiner Agentur. Sie 
kamen nicht über ihre regionalen Grenzen 
hinaus und wussten nicht wie sie Steven 
selbst und sein Thema so branden konn-
ten, dass es eine hohe Reichweite erzielen 
könnte. Sie waren betriebsblind.

Lösung:
Wir erarbeiteten für Steven ein Branding 
Konzept und eine Social Media Strategie, 
die ihn als Gesicht der Firma positionierte 
und sein Thema massentauglich macht.  
Gemeinsam optimierten wir in engem 
Austausch den Content und sorgten dafür, 
dass er die Theorie, autark, erfolgreich in 
die Praxis umsetzen kann. 

Steven und New Media Labs werden als 
starke Brand in seiner Nische wahrge-
nommen. Er konnte überregional auf sich 
aufmerksam machen und so seine Reich-
weite und seine Umsätze steigern. Heute 
begeistert er seine Community täglich für 
die Themen seines Unternehmens. 

Ergebnis: 



EINE SACHE MUSST DU WISSEN:

Dieser Bericht ist eine Art Wegweiser, 
der dir den Weg zum Branding-Erfolg auf 
Social Media zeigt. Du kannst dir nun 
selbst eine Strategie und eine Positionie-
rung erarbeiten. Dabei wirst du viele 
verschiedene Sachen ausprobieren müs-
sen, damit scheitern, eine neue Strategie 
entwickeln, evtl. wieder damit scheitern 
und so weiter. Du wirst viel Zeit in die 
Erarbeitung eines Konzeptes stecken 
müssen, wobei gleichzeitig nicht klar sein 
wird, ob du damit Erfolg haben wirst und 
deine Ziele erreichst. Du kannst dir auch 
Hilfe von extern an die Hand holen, mit 
Designern arbeiten, dir eine Website bauen 
lassen und dir einen Social Media Manager 
holen. All dieses Geld ist aber verschwen-
det, wenn du keine klare Positionierung, 
keine klare Brand hast. Du kannst also 
selbst versuchen deine Personal Brand 
auf Social Media aufzubauen, unsere 
Erfahrung zeigt, dass das in den meisten 
Fällen viel Zeit und Geld kostet, für wenig 
zufriedenstellende Ergebnisse. 

Es ist viel einfacher deine Ziele zu 
erreichen, wenn du Experten an deiner Sei-
te hast, die durch eigene Erfolge wissen, 
wie man eine starke Brand aufbaut. Torben 
Platzer ist seit Jahren erfolgreich auf Soci-
al Media und begeistert Hundertausende 
mit seiner Personal Brand. Die Erfahrung 
aus dem jahrelangen Aufbau seiner Brand, 
nutzen wir für den Aufbau deiner Brand. 
Wir sind dein Shortcut zum Branding Erfolg 
auf Social Media. Torben Platzer, Matthias 
Fuhrmann und das TPA Media Team kre-
ieren und begleiten deine Marke mit allen 
Facetten als komplette Anleitung. 

Phasen der Zusammenarbeit.Phasen der Zusammenarbeit.

Du wirst genau wissen, was zu 
tun ist und deinem Ziel mit jedem 
Tag näher kommen.



https://tpa-media.com/kontakt/

Trag dich jetzt hier für ein Trag dich jetzt hier für ein 
kostenloses Strategiegespräch ein,kostenloses Strategiegespräch ein,

damit wir gemeinsam deine Brand damit wir gemeinsam deine Brand 
aufbauen können:  aufbauen können:  






