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Personenmarke auf, erlange massive Reichweite,
werde die Autoritat in deinem Markt, entfliehe der
Vergleichbarkeit und werde zum Kategorie-Sieger.

‘ ‘ Der grofl3te Hebel als Unternehmer Baue dir eine

IN DIESEM REPORT LERNST DU:

Warum du dir als Unternehmer unbedingt eine
Personal Brand aufbauen solltest

Die 3 grofiten Learnings aus dem Aufbau von mehr als
100 Personal Brands

Wie du Uber eine Personal Brand Top-Mitarbeiter fur
dein Unternehmen gewinnst.

QK

Wie du es schaffst, dass dein Profil in den
ersten Sekunden zu 100% Uberzeugt.

Wie du dir als vielbeschaftigter Unternehmer
eine Personal Brand aufbaust OHNE den ganzen Tag
am Handy zu sitzen.
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WARUM DU SOCIAL MEDIA NIGHT MEHR OHNE
PERSONAL BRANDING MACHEN SOLLTEST.

Du hast bereits erkannt das es

wichtig ist, heutzutage als Unternehmer
oder Geschéftsfuhrer auf Social Media
vertreten zu sein, aber niemand nimmt
dich wahr?

Deine Beitrage liken nur Freunde und
Bekannte, du weist gar nicht genau was
und auf welcher Plattform du posten sollst,
um deine Zielgruppe zu erreichen und du
hast Angst dir deinen Ruf, den du offline
hart erarbeitet hast, mit einer schlechten
Online Prasenz kaputt zu machen?
Dann geht es dir wie vielen anderen
Unternehmern, die die Chancen von
Social Media erkannt haben, aber nicht
wissen, wie sie sie nutzen kénnen.

Unsere Antwort auf dieses Problem:
Personal Branding auf Social Media!

Personal Branding ist DIE Chance flr ein
Unternehmen sich von der Konkurrenz
abzuheben, hdhere Preise abrufen zu
kénnen, mehr Neukunden zu generieren
und die Nummer Eins in seiner Branche
zu werden. Social Media ist daflr ideal,
weil man so nah am Kunden ist, wie Uber
sonst keine andere Plattform. Hier kann
man sich ohne groB3e Kosten und Zeitauf-
wand eine hohe Reichweite aufbauen und
die Nummer Eins seiner Branche werden.

Egal welcher Branche du angehoérst, wenn
du das liest weist du, dass deine Social
Media Prasenz ausbaufahig ist und nicht
so fur dich arbeitet, wie sie es kdnnte.
Vielleicht bekommst du kaum Interaktion
auf deine Beitrage, du schaffst es nicht
regelmaBig zu posten und erreichst deine
Zielgruppe nicht. Vielleicht fehlt es dir an
Struktur, an dem richtigen Branding, den
richtigen Formaten und dem Know How,
um relevant Reichweite aufzubauen und
Neukunden anzuziehen.



Eines kénnen wir dir versprechen:

‘ ‘ Es gibt eine Losung fur diese Probleme. Wir zeigen
unseren Kunden aus den verschiedensten Branchen,
egal mit oder ohne Vorerfahrung, taglich wie sie all
diese Ziele erreichen.

Die Nummer Eins deiner Branche werden.

Endlich mehr Reichweite auf Social Media aufbauen.
Mehr als nur ein paar Likes auf deine Posts eine
messerscharfe Positionierung, die deine Zielgruppe
wie ein Magnet anzieht.

Dass sich deine Traumkunden bei dir melden.

... eine Personal Brand aufbauen, die dein
Unternehmen WIRKLICH nach vorne bringt.

R R K

AM ENDE DIESES REPORTS ERFAHRST DU WAS DU DIE NACHSTEN 90 TAGE
MACHEN SOLLTEST, UM DIESE ZIELE ZU ERREICHEN.

Wir sehen taglich, dass die gréBte Chance ist, um sein
Unternehmen wirklich nach vorne zu bringen, langfristig
auf Personal Branding zu setzen, um nicht in der Masse
unterzugehen, sondern sich von der Konkurrenz abzuhe-
ben. Wie das geht zeigen wir unseren Kunden und beglei-
ten sie bei dem Aufbau ihrer erfolgreichen Brand.



UBER TPA MEDIA

WIR BAUEN SUCIAL MEDIA AUF TRITTE & MARKEN.

DIE TPA MEDIA GMBH WURDE 2017

IN MUNCHEN GEGRUNDET.

Zusammen mit dem 15-képfigen Team
haben sie bereits hunderten Unterneh-
mern, Geschaftsfihrern und Beratern
dabei geholfen, sich auf Social Media zu
positionieren und die Autoritat in ihrer
Branche zu werden.

Torben Platzer hat in den sozialen Netz-
werken in drei Jahren eine Community
mit Uber 900.000 Followern aufgebaut
und betreibt dazu den Podcast WAKE UP,
der bis heute regelmaBig bei iTunes &
Spotify in den TOP 10 Listen zu finden ist.

Daflr wurde TPA Media 2020 mit dem
Wirtschaftspreis ,Innovator des Jahres*
ausgezeichnet, bei dem der Unternehmer
Frank Thelen die Wahl damals in seiner
Laudatio mit dem besonderen Ehrgeiz, Mut
und der Innovationskraft Platzers begrun-
dete. 2021 erhielt die TPA Media GmbH
den Innovationspreis der deutschen
Wirtschaft verliehen und veroéffentlichte
auBerdem zahlreiche Wirtschafts- und
Fachpublikationen.



DARUM SOLLTEST DU EINE

PERSONAL BRAND AUFBAUEN:

SO NAH AM KUNDEN WIE SONST NIRGENDS

Geschaftsfihrer, die sich eine Personal
Brand aufbauen, ermdglichen dem Unter-
nehmen einen wertvollen Vorteil.

Durch ihre Préasenz, ihre Persdnlichkeit und
Nahbarkeit, sind sie nicht nur Influencer
ihres Unternehmens und Meinungsmacher
in der Nische sondern auch so nah am
Kunden wie sonst nirgends.

Das ermdglicht einen kontinuierlichen Aus-
tausch mit der Zielgruppe, ein tieferes Ver-
sténdnis fur deren Erwartungen, Heraus-
forderungen und Hoffnungen, welche man
so noch besser mit dem eigenen Angebot
erfullen kann. Dieser Kontakt schafft nicht
nur, dass man mit dem eigenen Thema
assoziiert wird, sondern auch eine Bindung
der Zielgruppe an die Person und auch an
das Unternehmen.

DIE VORTEILE SIND GANZ KLAR:

RRARQARAK

Du giltst als nicht austauschbar
Du kannst hohere Preise abrufen
Du bekommst mehr Neukunden
Du sparts Zeit und Geld

Du optimierst deinen Prozess



Dieser Effekt bestatigt sich nicht nur aus Les Binet und Peter Field analysieren fast

unserer Praxiserfahrung, sondern wurde 1000 Kampagnen in der IPA Effectiveness
bereits von Les Binet und Peter Field in Databank und zeigen, welche Art der Kom-
einer Studie die 1000 Kampagnen ana- munikation zum Geschéaftserfolg beitragt.

lysierte in der IPA Effectiveness Databank
untersucht. Die Fragestellung der Studie
war, welche Art der Kommunikation zum
Geschaftserfolg beitragt.

ABSATZ MARKENKOMMUNIKATION
VERKAUFSKOMMUNIKATION

?I
1‘ cny
i
; RATIONALE EFFEKTE EMOTIONALE EFFEKTE
! -~ - - - - - - - > — - - - - - - = -
| ZEIT

Die Markenkommunikation ist kumulativ und wachst
konstant, wahrend die Absatzkommunikation ihre
Wirkung jedes Mal von vorne entfalten muss.

Die Basis fur erfolgreiche Markenkommunikation
wiederum bildet ein Branding-Prozess, der die
gewiunschte Wahrnehmung der Marke definiert.




Der Erfolg von einer effizienten Branding Strategie
zeigt sich nicht nur in Umsatzzahlen, sondern auch in
den Social Media Analytics.

120.0 K MEHR VIEWS
8.2 K STUNDEN LANGERE WATCHTIME

Wie kannst du die Autoritat, das Kundenbeispiel:
Vertrauen und die Expertise aufbauen, um Philipp Lackners YouTube Zahlen vor der
diese Vorteile von Branding zu nutzen? Umsetzung seiner neuen Branding Strategie:

WOULD'VE TOLD ME

How to Implement 5 Android Tips | Wish | 5 Fatal Coroutine Mistakes My Honest Opinion About

Subscriptions & In-App... Would've Known Earlier Nobody Tells You About Kotlin Multiplatform Mobile...
5717 Aufrufe « vor 2 Monaten 13.845 Aufrufe « vor 2 Monaten 35.560 Aufrufe - vor 2 Wochen 15.958 Aufrufe » vor 3 Wochen

Part 3 - StateFlow & SharedFlow Part 2 = Flow Dperators
23:11 25:26
StateFlow & SharedFlow - Flow Operators - The 5 Coding Tips | Would Give Find and Fix MEMORY LEAKS
The Ultimate Guide to Kotlin..  Ultimate Guide to Kotlin... My 18-Year Old Self (DON'T... with Leak Canary in Android...
7705 Aufrufe * vor 2 Monaten 10.869 Aufrufe « vor 2 Monaten 7920 Aufrufe » vor 1 Monat 8821 Aufrufe « vor 1 Monat

VVORHER: NACHHER:

Vor der Implementierung der neuen Man kann nun direkt auf den ersten Blick

Brand Strategie, waren die Thumbnails sehen worum es geht. Die Nutzung der CI

nicht optimiert, sie haben nicht auf den Farben und die Bilder von Philipp auf den

ersten Blick gezeigt worum es ging und Thumbnails sorgen fur Wiedererkennungs-

auch Philipp selbst war nicht zu sehen. wert. Das spiegelt sich auch in den gestie-
genen Klickzahlen wieder.




TOP 3 LEARNINGS AUS DEM AUFBAU VON

HUNDERTEN PERSONAL BRANDS

-I Personal Branding ist langfristig das effektivste
und kostengunstigste Marketing!

Am Anfang ist es fur viele Unternehmer
schwer in Branding zu investieren und der
einfachere Weg scheint es zu sein, ein-
fach wieder einen 0815 Spot zu bezahlen,
der schon seit Jahren gespielt wird und
immer weniger ROI erzielt. Unsere Er-
fahrung zeigt aber, dass ein Investment in
deine Brand langfristig das Beste ist, was
du fur dein Unternehmen machen kannst.
Eine starke Brand generiert immer mehr
Umsatz, mehr Neukunden und wiederkeh-
rende Kunden, als ein Unternehmen ohne
Branding.

Man muss nur einmal eine Brand erarbei-
ten und etablieren und hat so einen lang-
fristig unschlagbaren Marktvorteil, der den
Weg deines Unternehmens auf ein vollig
neues Level bringt. Alles was du tun musst,
ist die Essenz deiner Brand, deine Mission
und Vision nicht nur intern zu kommunizie-
ren, sondern auch mit deinen Kunden. Wo
geht das besser als Uber Social Media?




AUSGANGSSITUATION SARAH:

4 sarah_tschernigow

1.060

Beitrage

23,9 Tsd.

Follower

-~ .

SARAH | BAM! Business
Trainer/in

Ich zeige selbstandigen Frauen den Weg zu einem High

Price Business L&

mit @ und BAM! 3¢ 7-figure CEO
Bewirb Dich fur BB Expert (Start 22.6.)
bambusiness.de/coaching

30.000 EURD UMSATZ AM TAG

AUSGANGSSITUATION:

Sarah Tschernigow hatte vor der
Zusammenarbeit mit TPA bereits eine
relativ groBe Community mit ihrem Podcast
“no time to eat” aufgebaut. Allerdings hat
sie ihre Ausrichtung stark gedndert und litt
dadurch unter wenig Interaktion, ihre An-
gebote erhielten nicht Verkaufszahlen, die
sie verdienten. Durch ihre schwammige

Positionierung stagnierte ihr Wachstum und

die Frustration bei der Content-Erstellung
stieg.

KUNDENSTIMME:

167
Gefolgt

NACH DER ZUSAMMENARBEIT:

Sarah konnte, nachdem wir mit ihr ihre
Content Strategie und ihr Branding
umgestellt haben, mit einem neuen
Produktlaunch an einem Tag 30.000 Euro
Umsatz machen und hat seitdem jeden
Monat sechsstellige Umsatze und héhere
Interaktionen als je zuvor. Durch ihre
Positionierung und den Aufbau ihrer Per-
sonal Brand hat sie einen groBen Wieder-
erkennungswert und ihre Kunden haben

eine starke Bindung zur ihr.

“Ich hatte jetzt schon im zweiten Monat der Zusam-
menarbeit einen Produktlaunch, an dem wir gemein-

sam gearbeitet haben, der phanomenal lief. Das Ein-
stiegsprodukt hatte einen Preis von unter Tausend
Euro und ich konnte es am ersten Tag schon Uber
vierzig mal verkaufen und das ganz ohne Werbung.”



Sei nicht egoistisch/ Uberwinde
Betriebsblindheit

Viele Unternehmer machen Content aus

der Egoperspektive und nicht far die User.

Sie sind betriebsblind und teilen unkreati-
ven, komplizierten und egoistischen Con-
tent.

Sie sind wie der Professor der extrem viel
Fachwissen besitzt und sehr wertvolle
Inhalte vermitteln kbnnte, diese aber zu
trocken aufbereitet.

Was wir unseren Kunden zeigen ist, wie
man die Themen in seiner Branche er-
kennt, die wirklich fir User relevant und
interessant sind und wie man diese so
verpackt, dass sie eine groBBe Reichweite
erzielen.

Was besonders wichtig: Den Nutzen fur
den User immer in den Vordergrund zu
stellen und Antworten auf die Probleme

und Hoffnungen der Community zu finden.

Das kann unterhaltend sein, informativ,
inspirierend oder alles zusammen. Haupt-
sache der User bekommt Mehrwert und
erkennt diesen sofort.

Positioniere dich anfangs in einer
maoglichst spitzen Nische.

Die meisten Unternehmer méchten auf
ihren Profilen, ihre komplette Expertise
zeigen und so viele Themen wie mdglich
ansprechen. Das ist heutzutage nicht mehr
der richtige Weg! So wird die Personen-
marke zum Bauchladen und steht nicht far
eine bestimmte Sache, sondern stattdes-
sen far nichts!

Such dir, gerade am Anfang eine moglichst
spitze Nische und werde dort konkurrenz-
los der Experte. Nachdem du dir in dieser
Nische Reichweite und eine Community
aufgebaut hast, kannst du dich thematisch
immernoch breiter aufstellen. Unsere Er-
fahrung zeigt aber, dass einer der Haupt-
grunde fur mangelnde Relevanz und ge-
ringe Reichweite von Unternehmern auf
Social Media, eine zu breite Positionierung
ist.

Wie soll man in einer spitzen Nische eine
hohe Reichweite aufbauen? Gibt es Uber-
haupt genug Menschen, die sich flur diese
Nische interessieren?




HOHE REICHWEITE IN EINER NISCHE:

S0 FUNKTIONIERTS!

1. HOOK

Viele werfen das Argument ein, dass

man mit einer spitzen Positionierung, nie
eine groBe Reichweite erreichen kann. Das
stimmt so nicht. Wir erarbeiten flr unsere
Kunden immer einen Content-Funnel. Sie
bekommen ldeen und Formate mit dem sie
viele Menschen erreichen, gleichzeitig aber

4 joergkintzel

161
Beitrage

6.961

Follower

KINTZEL MINDSET
Unternehmer/in
&b Experte fiir unternehmerische Konstrukte

[l Brachial @

M #Minchen

¥ Rocket... mehr
linktr.eefjoergkintzel

30.000 EURO UMSATZ AM TAG

AUSGANGSSITUATION:

Jorg Kintzel ist Vorstandsvorsitzender der
Valuniq AG, Unternehmer & Investor.

Vor der Zusammenarbeit mit TPA wusste
er nicht, wie er sein komplexes Thema
massentauglich aufbereiten konnte. Ent-
sprechend niedrig waren die Aufrufzahlen
und die Leads von Social Media.

In der Zusammenarbeit entwickelten wir

auch ihre Angebote verkaufen kdnnen.
Bei der Erarbeitung der Content Strategie
gilt: 60-70% deines Contents sollte dein
Thema sein! 30% durfen “AusreiBBer” sein,
die mehr Aufmerksamkeit bekommen!

180
Gefolgt

NACH DER ZUSAMMENARBEIT:

fur Jorg verschiedene Formate mit denen
er sein komplexes Thema massentauglich
aufbereiten konnte, gleichzeitig aber auch
Content produziert, der potentielle Kunden
uberzeugt.



TITEL: UNBOXING: DIE NEUE AMEX BLACK
CENTURION KREDITKARTE!

UNBOXING!

Das YouTube Video ist ein klassischer
“AusreiBer”, der groBe Aufmerksamkeit
bekommen hat und viele Menschen auf
sein Profil brachte. Das Thema ist in
seiner Nische und hat etwas mit seinem
Thema zu tun, interessiert gleichzeitig

Unboxing' Die neue AMEX 2 auch viele Menschen und sorgt dafur,

dass sie mit Jorg Kintzel in Berthrung

BLACK Centurion Kreditkarte! kommen.

22.444 Aufrufe « vor 1 Jahr

TITEL: AB WANN EINE HOLDING? VERSCHLEIERTE ODER
INKOMPETENZ DER STEUERBERATUNG?

Dieses Video ist Content in seiner Nische,
welches potentielle Kunden Gberzeugt, sein
Angebot wahrzunehmen. Diese potentiel-
len Kunden wéren aber vielleicht nie

auf Jorg Kintzel gestoBen, wenn sie das
“AusreiBer” Video nicht gesehen hatten.

Ab wann eine Holding? - : Dieser “AusreiBer” Content ist der

sogenannte Trigger. Er soll eine moglichst

Verschleierte... groBe Masse mit Themen erreichen, zu

denen jeder eine Meinung hat.

1691 Aufrufe » vor 6 Monaten

JORG KINZEL:

“Ich konnte innerhalb von kurzer
Zeit eine Community von tausenden
Followern aufbauen. Eine Communi- [
ty, der ich jeden Tag Einblicke in mein " EXPERTEN
Unternehmen geben kann.” o
KUNDEN

| .



INTERESSANT

IDEAL IST CONTENT IN DIESEN FORMATEN:

massentaugliche Themen
Trends
Kurzvideos

Kurzvideos sind aktuell das ideale
Format um Reichweite aufzubauen, denn
sie werden von Instagram,YouTube und
naturlich TikTok stark gepusht.

DIE MEISTEN UNTERNEHMER MACHEN
DIESE FEHLER BEI IHREN KURZVIDEQS:

SIE NENNEN DIE INTERESSANTESTEN FAKTEN
ERST IN DER MITTE DES VIDEOS.

Das Problem:

Du hast nur 3 Sekunden Zeit, um die
Aufmerksamkeit deines Zuschauers zu
bekommen, bevor er weiter scrollt.

Andere den Aufbau deiner
Kurzvideos wie folgt:

| WOW- HOOK
ﬁ ‘
\ OPEN '; CTA
ot
[ 3SEK| BSEK  9SEK  12SEK  15SEK

7~ ANDEN
ANFANG
' WOW* WOW*
A/I HOOK \l(HI]I]K
IE;
> ‘ L N
A | OPEN |
o= B
& ' | Nm
=l e
A e B
| 3SEK| BSEK  OSEK  12SEK  15SEK



1.

BEISPIEL HOOKS L“

Dieser Hack wird_

(ein Problem deiner Nische l6sen)
Ein leichter Weg um____

(einen Wunsch deiner Zielgruppe
zu erreichen)

Meine Top Tools fur ___ (Auch gut
sind Podcasts, Bucher, Websiten)

. So bekommstdu ___ in X

Zeitspanne (zeigt L6sung fur ein
Problem deiner Zielgruppe)

3 Arten um___ (Hier bietest du
wieder 3 L6sungen fur ein Problem
deiner Zielgruppe)

2 SIE NUTZEN ZU VIEL TEXT IM VIDEQ.

4; Passt es im
Griinderteam?

3 SIE NUTZEN KEINE TREND SOUNDS.

Halte dich so kurz wie méglich Trend Sounds bieten die Chance fur
und schreibe das Gesagte nur einen Reichweiten-Push auch fir kleiner
stichpunktartig als Untertitel ins Video. Accounts. Nutze im Idealfall Sounds, die

zwischen 5k-50k Reels haben. So hast du
auch als kleinerer Account mehr Chancen,
durch den Sound eine hohe Reichweite zu
erzielen.

Auf Instagram erkennst du die Sounds an
dem Pfeil der nach oben zeigt, neben dem
Namen des Sounds.

I'm just getting started ...
E jlo &
% \1 | A 39,6 Tsd. Reels
¥




2. AUFHANGER

Auf dieser Stufe erreichen wir Anfanger.
Sie interessieren sich grundsatzlich far
dein Thema. Diese User entscheiden sich,
ob sie dich naher kennenlernen, etwas
von dir lernen und schlussendlich deine
Follower werden wollen.

Um hier zu Gberzeugen
ist das wichtig:

+ Ansprechende Bio, die direkt den
Mehrwert fir den Nutzer aufzeigt.

« Einheitlicher Feed.

+ Roter Faden im Content.

3. MEHRWERT

Mit diesem Content erreichst

du vor allem Experten. Das sind die
Leute aus der Community,

die auch im selben Tatigkeitsfeld oder
in speziellen Teilbereichen tatig sind und
dir wegen der Expertise, bzw. dem
Expertenstatus folgen.

Content in dieser Stufe
ist folgender:

« Content mit Fachwissen und
Fachbegriffen.

« Sachverhalte genau erklaren.

+ Meinung zu aktuellen Trends
und Themen.

4. PERSONLICHKEIT

Auf der letzten Stufe transformierst

du deine Follower in deine Kunden.
Diese User sind schon langere Zeit Teil
der aktiven Community und haben eine
starke Verbindung und ein hohes Maf
an Vertrauen zu dir.

Sie entscheiden sich durch die
Personalbrand fir die Inanspruchnahme
deiner Dienstleistungen.

Sie kaufen dein Angebot
wegen...

+ deiner taglichen Stories.

+ deiner Mini -Trainings in der Story, in denen
du neugierig machst.

+ dem konstanten Mehrwert den du bringst.

+ der Behind-the-Scenes aufnahmen

+ der Testimonials, die zeigen wie dein
Angebot funktioniert.

Eine Content Strategie welche diesem Content
Funnel folgt, fuhrt zu einer hohen Reichweite und

vielen Neukunden. Diese Strategie erarbeiten wir

fur jeden unserer Kunden.



WIE DU UBER EINE PERSONAL
BRAND TOP-MITARBEITER FUR DEIN
UNTERNEHMEN GEWINNST.

100 BEWERBUNGEN NACH EINER STORY?

ﬂ torbenplatzer 3h

i ¥ SELFMADE von torbenplatzer >
Kennst du das? Du schaltest eine Anzeige
in der Zeitung und niemand bewirbt sich?
Du schreibst Stellen auf Jobportalen aus,
aber die Bewerber passen alle nicht zu dir
und deinem Unternehmen?

Fur viele Unternehmer sind fehlende Mit-
arbeiter einer der Hauptfaktoren, weshalb
sie nicht weiter skalieren kénnen. Gleich-
zeitig sind hochqualifizierte und motivierte
Mitarbeiter am deutschen Arbeitsmarkt oft
Mangelware.

Auch hier hilft eine starke Personal Brand
auf Social Media: Man bekommt nicht nur
hunderte Bewerbungen, sondern kann
auch noch zwischen top qualifizierten und
talentierten Bewerbern wahlen.

Das liegt daran, dass die Community ein
groBes Vertrauen und eine persdnliche
Bindung zu der Brand aufgebaut hat, die
sie als Arbeitgeber attraktiver, im Vergleich
zu Mitbewerbern erscheinen lasst.

/ .

NUR HIER: HI@TP / oM
@matthiasfuhrmann hiltitlie Stel ng!. difiihrt die
Bowerbungsgespjghe fiirunser Ofm

n

BEI TPA MEDIA BEKOMMEN WIR DUTZENDE
BEWERBUNGEN, NACHDEM TORBEN IN STORIES DARUBER
SPRICHT, DASS WIR PERSONAL SUCHEN.



< kay.der.app.guy

Kay Dollt | App Tests

Unternehmer/in
@ Behind The Screen

161

Beitrage

3.754 471
Follower Gefolgt

@ Apps auseinander genommen
ﬁ Inhaber von @jamitlabs.apps

jamitlabs.com/kayderappguy

Ausgangssituation:

Unser Kunde Kay Dollt ist
Geschaftsfuhrer einer App-Agentur

und sucht hochqualifizierte Mitarbeiter,
um mehr Projekte annehmen zu kénnen
und schneller zu skalieren.

Vor der Zusammenarbeit, war es fur

ihn schwer neue Mitarbeiter in seinem
Bereich zu finden, die hochqualifiziert
und motiviert waren. Viele Stellen blieben
lange unbesetzt, er hob sich nicht von an-
deren App Agenturen ab und wurde nicht
als ein besonders attraktiver Arbeitgeber
wahrgenommen.

Nach der Zusammenarbeit:

Durch den Aufbau seiner Personal Brand
und der Spezialisierung auf die Nischen
Apps hat er eine Autoritat in dieser Nische
und einen héheren Bekanntheitsgrad,
Bindung und Attraktivitat fur App-Entwick-
ler entwickelt, als die Mitbewerber in seiner
Branche. So bekommt auch er regelméaBig
Bewerbungen von hochmotivierten und
qualifizierten App-Entwicklern, die gerade
wegen seiner Personal Brand fur ihn
arbeiten wollen.

Diese besondere Attraktivitat als Arbeitgeber
schafft man sich nicht von heute auf morgen.

Diese Dinge sind besonders wichtig um motivierte,
hochqualifizierte Mitarbeiter zu gewinnen.




W VERNETZE DICH IN DEINER BRANCHE:

Geh in den Austausch in deiner Nische und
knlpfe Kontakte. Dies gilt nicht nur fur Lin-
kedIn und Xing, sondern auch flr Instag-
ram, Facebook und TikTok. Die Menschen
mit denen du in Kontakt kommst, werden
schnell an dich denken und dich mit gutem
Gewissen empfehlen, weil sie durch den
personlichen Austausch Vertrauen zu dir
aufgebaut haben. So wirst du als Erstes in
den Kopf kommen, wenn jemand in deiner
Branche einen Job sucht.

EMPLOYER BRANDING:

Zeige dein bestehendes Team und mache
sie zum Teil deiner Marke. Fuhre kurze
Video-Interviews mit Mitarbeitern, um diese
auf deinen Plattformen zu teilen. Am bes-
ten stellst du interessante oder lustige Fra-
gen im Bezug zu deiner Branche oder ihren
speziellen Aufgabenbereich. Solche Videos
sorgen fur Sympathie und ein Geflhl fur
die Team Dynamik.

Zeige Behind-The-Scenes am Arbeitsplatz.
Das kannst du in deinen Stories machen,
in Videos oder in Bildern. So kénnen sich
potentielle Mitarbeiter besser vorstellen,
wie es ist bei dir zu arbeiten und du wirst
attraktiver als Arbeitgeber.

8 SCHALTE ANZEIGEN & SPRICH UBER OFFENE STELLEN:

Social Media ist ideal, um Jobanzeigen zu
schalten und auf kreative Art und Weise
auf offene Stellen aufmerksam zu machen.
Auf Facebook und LinkedIn kannst du
kostenlos Jobanzeigen ausschreiben. Hier
kommen oft in wenigen Tagen dutzende
Bewerbungen zusammen. Fir einen extra
Push, kannst du diese Anzeigen auch mit
einem Werbebudget promoten.

Eine weitere kostenlose Moglichkeit Be-
werber zu finden ist, fUr offene Stellen auf
deinen Plattformen werben. Am besten
kommen solche Aufrufe in der Instagram
Story an. Die Leute, die dir folgen, interes-
sieren sich schon flir dich und dein Unter-
nehmen. So bekommst du motiviertere und
treuere Mitarbeiter.




S0 UBERZEUGT DEIN PROFIL ZU

100 % IN DEN ERSTEN SEKUNDEN

1. AUSSAGEKRAFTIGE BIO

Das Erste, was ein User sieht, wenn
er dein Profil besucht, ist die Bio. Welche
Bio findest du am ansprechendsten?

Miri B8

Persdnlicher Blog

LIFESTYLE | GOODVIBES | SKINCARE | TRAVEL
-proud of myself -I'll show you my life

Unternehmertum von A bis Z
Beratungsagentur
| So geht Unternehmertum
& | Griinderin & CEO @passcon_group
¢ | Tipps fur Grindung / Aufbau / Exit
28 | Familienmensch

Hairstylist & Skincoach

Personlicher Blog

SPIRIT @ LIFE @ TRAVEL « READTY

« ...Iass uns mal Geschichten schreiben, die wir spater
gern erzdhleny

Intuitiv kann jeder direkt sagen, welche Bio
die Beste ist! Aber das zu reproduzieren,
ist gar nicht so leicht. Fir uns ist die Bio,
dass was die Brand auf den Punkt bringt
und essentiell fur ein starkes, aussagekraf-
tiges Profil ist. So erstellst du eine Bio, die
in den ersten Sekunden Uberzeugt!

1. Hebe den Mehrwert flr den

Nutzer heraus. Zeige dem Nutzer in der
Bio welchen Mehrwert er auf deinem
Profil erwarten kann und was er davon
hat dir zu folgen.

Zeige deine Expertise. Schreibe

deine Erfolge und Autoritdtsargumente
in die Bio.

Nutze Uberlegt Emojis. Zu viele

Emojis wirken schnell unseriés und
unuberlegt. Allerdings kdnnen Emojis,
die zu deinem Thema passen, fur einen
sympathischeren Look, eine besse-

re Bio Struktur und eine schnellere
Verstandlichkeit sorgen.

Instagram SEO. Nutze die SEO Zeile
in deiner Bio fur eine bessere Auffind-
barkeit. Hier bietet es sich an dein The-
ma und deine Expertise in Keywords

zu nennen. Uberlege wonach deine
Zielgruppe sucht, wenn sie dein Ange-
bot braucht und nehme diese Keywords
in die SEO Zeile auf.

Waéhle eine passende Profil Kategorie
aus. Das ermdglicht eine schnelle Ein-
ordnung fur Profilbesucher und auch far
Instagram. So erreichst du eine bessere
Ausspielung fur deine Zielgruppe.



2. EINHEITLIGHER FEED

Der Feed ist nicht mehr das ein und alles,
allerdings trotzdem Teil des ersten Ein-
drucks und er macht die Wahrnehmung
deiner Brand aus. Diese Dinge solltest du
nicht vernachlassigen:

+ Nutze eine einheitliche Bearbeitung
deiner Bilder, um Wiedererkennungs-
wert und einen Feed der zu deiner
Brand passt, zu schaffen.

« Nutze immer dieselbe Schriftart fur
Slideshows und Reels Cover.

+ Begrenze dich auf maximal 3 immer
wiederkehrende Farben, die du flr
Grafiken und Schriftarten verwendest.

3. ROTER FADEN IM CONTENT

Viele Unternehmer haben Probleme dabei
herauszufinden, welche Themen in ihrer
Branche Uberhaupt interessant fur AuBen-
stehende sind. Dabei helfen wir unseren
Kunden und zeigen ihnen wie man die
Themen massentauglich aufbereitet und
auch Themenfremde begeistert. Denn
wenn ein neuer User ein Contentpiece von
dir ausgespielt bekommt und auf deinen
Account geht, um mehr dieser Inhalte zu
sehen, solltest du auch Inhalte in derselben
Nische bieten. Deshalb solltest du immer
darauf achten, dass jedes deiner Postings
in deine Nische passt und dich und deine
Branche représentiert.

Diese Feeddesigns sind leicht einzuhalten und lassen

deinen feed professionell und Ubersichtlich wirken:

SCHACHBRETT

2-Farb-Schema

AUTOBAHN

TREPPEN

2-Farb-Schema

AUTOBAHN 2

3-Farb-Schema

2-Farb-Schema

DER AUFZUG

3-Farb-Schema

GEORDNETES CHAOS

3-Farb-Schema




ALS UNTERNEHMER EINE PERSONAL

BRAND AUFBAUEN, OHNE DEN GANZEN
TAG AM HANDY ZU SITZEN

Als Unternehmer hast du meist nur
wenig Zeit, um auf Social Media aktiv zu
sein. Du brauchst auch nicht stundenlang
JEDEN Tag deine Sozialen Medien
bespielen. Es reicht eine Stunde am Tag,
um eine erfolgreiche Prasenz zu haben
und die Vorteile von Social Media und
Branding fur dich nutzen zu kdénnen.




WIR HABEN UNSERE ERFAHRUNGEN AUS DER ARBEIT MIT
ZAHLREIGHEN UNTERNEHMERN AUF SOCIAL MEDIA
AUSGEWERTET UND DIESE ROUTINEN ZUSAMMENGESTELLT:

1H SOGIAL MEDIA STRATEGIE

DIE 10X2 METHODE
Zeit: 20 min am Tag

Wirkung:
Community Bindung, Expertenstatus,
Neukunden, Wachstum

How-To:

Suche nach 10 groBen Accounts in
deiner Nische und nach 10 Nischen
relevanten Hashtags. Lasse 1 bis 3 mal
taglich zwei Arten von Interaktion auf
dem Account des Creators und seiner
Follower und auf den Beitrégen in
deinem Nischen - Hashtag!

WICHTIG:

Hinterlasse wertvolle Interaktion!

Einen wertvollen Kommentar, der

den Beitrag erganzt, eine Frage stellt,
Identifikation schafft, deine personliche
Meinung Preis gibt!

TAGLICH STORIES
Zeit: 15 min am Tag

Wirkung:
Persdnlicher Bezug, Neukunden,
Interaktion Community

How-To:

Mache mindestens einmal am Tag, im
|dealfall aber morgens, mittags und abends
ein authentisches Update in deiner Story.
Berichte Uber deinen Tag, uber deine Auf-
gaben, zeige Behind-the-Scenes, teile
Learnings...



WOCHENTLICHE CONTENTPLANUNG CONTENT RECYCLING

Zeit: 10 Min am Tag Zeit: 5 Min am Tag

Wirkung: Wirkung:

Du bringst konstant Mehrwert in einer Du sparst mit deiner Planung und der
klaren Nische. Das fiihrt zu schnellerem Erstellung Zeit. Du wirst schneller wach-
Wachstum und dazu dass du schneller sen, weil du konsistent posten kannst und
wachst, weil der Algorithmus dich pusht immer Mehrwert bringst. Das flhrt zu mehr
und dass deine Community dich als Exper- Neukunden und der Mdglichkeit hohere
ten wahrnimmt. Das sorgt fir mehr Neu-  Preise zu verlangen, weil du dich als Ex-

kunden und die Méglichkeit héhere Preise  perte positionierst.
zu verlangen!

How-To:
How-To: Scheu dich nicht davor eine gute ldee mit
Plane deinen Content mindestens eine verschiedenen Contentarten zu behandeln
Woche vor. Vergiss nicht: poste mindes- ~ und neu aufzunehmen.
tens 3x pro Woche! Erstelle dafur 3 bis 5
Contentsaulen, also Unterthemen in Content Recycling ist:
deiner Nische, die sich wie ein roter 1. Ein Contentpiece fur verschiedene
Faden durch deinen Content ziehen. Plattformen aufbereiten. Zum Beispiel ein

Kurzvideo auf Instagram, Tiktok, Facebook
und YouTube Shorts zu posten.




AUSGANGSSITUATION KAY DOLLT
GESCHAFTSFUHRER JAMITLABS GMBH

VOR DER ZUSAMMENARBEIT:

Kay postete bereits Kurzvideos nur auf In-
stagram, die allerdings nicht optimiert wa-
ren, wenig Aufmerksamkeit bekamen und
nicht recycelt wurden. Dadurch nutzt er das
Potential eines Videos nicht ideal aus.

Diese Reichweite entstand indem

Kay einfach die Videos, die er erstelit,

auf 3 Plattformen postet. Also 1x
Aufwand=3x Reichweite

NACH DER ZUSAMMENARBEIT:

Er postet jedes seiner Kurzvideos auf
Instagram, Tiktok und als YouTube Shorts
und baut so mit einem Contentpiece auf 3
Plattformen parallel Reichweite ohne extra
Aufwand auf.

gk
TIKTOK: 136
NSTAGRAM: 3617

- youTueE: 109

< Kay Dollt | App Tests L0 +ee < kay.der.app.guy Q BEHIND ' v
L 2] :
- THE SCREEN .
| 171 3.923 a7 i g € 3
Beitrage Follower Gefolgt
Kay Dollt | App Tests @
@kay.der.app.guy Unternehmerfin
B Behind The Screen
31 13,6K 551K u Apps auseinander genommen Kay der APP Guy
= o & 2 Inhaber von @jamitlabs.apps
Fo h Followe kes s N
! ' A jamitlabs.com/kayderappguy ABONNIERT &
torbenplatzer, matthiasfuhrmann und 3 weitere 109 Abonnenten - 42 Videos
Nachricht ,9,/ L Personen sind Follower Kay Dollt ist Geschéftsfiihrender Gesellschafter der

@ Behind The Screen Gefolgt v

& Apps auseinander genommen
s Inhaber v @jamitlabs.apps

& https://jamitlabs.com/kayderappguy

Fragen & Antworten

0®006¢€

Insta Wissen  JamitLabs Uber Mich Essen Sport.

>

JamitLabs GmbH, einer auf Nutzererlebnisse fokussierte A.

Nachricht +2
Shorts




EINIGE VIDEOS VON KAY
SIND BEREITS VIRAL GEGANGEN

UND HABEN SO, VIEL AUFMERKSAMKEIT ERREGT.

WEITERE FORMEN DES CONTENT RECYCLINGS:

Ein Content Piece in
verschiedenen Formaten
behandeln. Zum Beispiel:

m
4 - s + Bereite die Inhalte eines Reels in
Weshalb du auf i0S einer Slideshow neu auf. Ein Reel
NICHT deine Apps zu einem Karussel.

)

y

| Whatsapp schiie3en soltest... - Eine alte Idee neu aufbereiten:
Passwort schiitzen (am besten Posts die alter als 4
Monate sind.)

. 7 - Ein Blank Reel mit anderen Cap-

—— tions wiederverwenden. Immer
die Rohversion eines Reels spei-
chern!

¢

' > 187 Tsd.
S, 7

s "

\ Wi

. W W
PACE N\ | Dekumente
Versteckter Button & f GiEEn SEIEY
S am iPhone [ W/ Fii J

¥

> 584 Tsd.
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ZUSAMMENFASSUNG UND ABSCHLIESSENDES FAZIT:

Mit dem Aufbau einer Personal Brand und
der Prasenz auf Social Media kannst du
diese Ziele erreichen:

@ Bekanntheit steigern

@ Klare Positionierung am Markt
@ Nummer Eins deiner Branche sein
@ Mehr Neukunden

@ Hohere Preise verlangen

UM DIESE ZIELE ZU ERREICHEN, BRAUCHST DU EINE
SEHR GUTE STRATEGIE UND POSITIONIERUNG, SO WIE
UNSERE KUNDEN.

DAS SOLLTEST DU DIE NACHSTEN 90 TAGE MACHEN:

Kreiere deine Brand-Story

Entwickle eine Positionierung,

Mission und Vision

Definiere deine Zielgruppe

Wahle eine passende Ansprache

und Kommunikation

Wahle die passenden Plattformen aus
Entwickle ein passendes Brand-Design
Definiere deine Formate

Erstelle Content, sodass du mindestens
dreimal pro Woche posten kannst
Nutze Kurzvideos und interagiere
taglich mit deiner Community

Nutze Trends, um mehr Reichweite

Zu generieren

Finde deine Mitspieler, kooperiere mit
ihnen und sprich dich gegen deine
Gegenspieler aus. So kann sich deine
Community starker mit dir identifizieren
und das wofur du stehst, wird klarer.

DU WILLST MIT UNS ARBEITEN?
LIES WEITER



PHASEN INDER UMSETZUNG

KONZEPT PHASE
Ziel:

+  Kilarheit Uber Ausrichtung und Strategie

»  Erstellung eines One Pagers (Inhalt: 3 Skripte
mit Video/Technik Anweisungen und verschiedenen
Videostilen: Voiceover, Erklarvideos, “Tanzen” +
(moodboard nur bei Branding Leuten)

Inhalt:

+  Zusammenfassung des Fragebogens

»  Strategieerarbeitung fir die Kanéle und die
Brand mit Brainstorming

»  Festlegung der Ausrichtung

. Erarbeitung von Taglines, Formaten,
Titeln und Skripten

LIVE PHASE
Ziel:

Strategie erfolgreich umsetzen,
konstante Verbesserung des Contents

Inhalt:

Konstant Content produzieren
+ Feedback zu Content geben und Aufgaben
zur Verbesserung

+  Festigung der Strategie

Wofiir sind die Gruppen-Calls?

»  Schnelle effiziente Erklarungen
» Inspiration und Austausch
+  RegelméaBig direkter Ansprechpartner

Wofiir sind die Einzel-Calls?

+  Strategie Besprechung
+  Tipps zur Umsetzung deiner Strategie
»  Feedback zu deiner Umsetzung

ORIENTIERUNGSPHASE
Ziel:
Fertigstellung des Brandbooks
Inhalt:
Einarbeitung des Feedbacks vom Kunden
+  Finalisierung der Formate und
Brandbook Ausarbeitung
Kommunikation (Mail, WhatsApp etc.)
Ruckfragen Brandbook, Feedback zur Umsetzung der

ersten Skripte: die Leute ausprobieren lassen (Voiceover,
Erklarvideos, “Gestik-Videos”)

OFFLINE UMSETZUNG/TEST PHASE

- Eine Woche Content vorproduzieren
+  Sicherheit im Umgang mit der Technik
und den Formaten.

Inhalt:

+  Content Produktion und Optimierung

+  Feedback zur Umsetzung

«  Festigung der Ablaufe

«  Content Produktion individuell
alltagstauglich machen




AUSWAHL UNSERER
KUNDENSTIMMEN:

JORG:

Jorg Kintzel ist Vorstandsvorsitzender
der Valuniq AG, Unternehmer &
Investor

“Ich konnte innerhalb von kurzer Zeit eine
Community von tausenden Followern
aufbauen. Eine Community, der ich jeden
Tag Einblicke in mein Unternehmen geben
kann.”

Problem:

Jorg Kintzel hatte bereits vor der Zusam-
menarbeit ein erfolgreiches Unternehmen,
allerdings hatte er keine Reichweite, wuss-
te nicht wie man sein Thema erfolgreich
aufbauen konnte, welche Plattformen fir
ihn die richtigen sind und wie man sein
Unternehmen zu der Autoritéat in der Bran-
che machen kann.

LOsung:

In der engen Zusammenarbeit erarbeiteten
wir mit Jérg eine starke Brand Strategie,
die sein Thema massentauglich machte
und ihn als Gesicht der Firma positionierte.
Gemeinsam optimierten wir in engem Aus-
tausch den Content und wurden auf allen
relevanten Plattformen prasent.

ERGEBNIS:

Jorg und sein Unternehmen werden als
starke Brand in seiner Nische wahrgenom-
men, er konnte tausende Follower aufbau-
en und begeistert seine Community téaglich
fir die Themen seines Unternehmens. So
erzielt er ebenfalls mehr Neukunden und
kann héhere Preise aufrufen als zuvor.



CORINNA REIBCHEN:
Grunderin der Passcon GmbH, Expertin
fur Start Ups & Unternehmensaufbau

"Ich hatte nie gedacht, wie viele Leute sich
fir meine Inhalte interessieren und wie
positiv das Feedback sein kénnte"

"Durch die enorm individuelle Gestaltung
weiB ich endlich, wie ich mich auf Social
Media positionieren muss. Das hatte ich
nie alleine geschafft."

Problem:

Corinna war bereits vor der Zusammen-
arbeit prasent und postete aktiv, allerdings
ohne eine hohe Reichweite und Aufmerk-
samkeit zu gewinnen. lhr fehlte eine Con-
tent Strategie und wie sie sich als Personal
Brand positionieren konnte. Ihre Person
wurde nicht als Autoritat in ihrer Nische
wahrgenommen.

LOsung:

In der engen Zusammenarbeit erarbeiteten
wir mit Corinna eine starke Positionierung
und Content Strategie, die genau zu ihr
passt und die sie in der wenigen Zeit, die
sie hat, leicht umsetzen kann. Ebenfalls
erarbeiteten wie mit ihr ein Produktkonzept,
mit dem sie ihr Wissen weitergeben kann.

ERGEBNIS:

Corinna wird als die erfolgreiche
Unternehmerin wahrgenommen, die sie ist.
Ihre Meinung ist in der Szene stark nachge-
fragt und viele aufstrebende Grunder wenden
sich an Corinna, um von ihr mit ihren Ange-
boten zu lernen. Sie wird als klare Autoritat in
ihrer Nische wahrgenommen, erreicht tausen-
de Menschen auf den verschiedensten
Plattformen und kann hohe Preise fur ihre
Angebote verlangen.



STEFANIE

“Ich stand vor so vielen Fragezeichen und
hatte nie so schnell und gut Erfolge ge-
sehen, wenn ich es alleine weiter versucht
héatte. “

“Ich habe lange Zeit davor viel zu planlos
gepostet und ich sehe jetzt, dass ich dank
der Zusammenarbeit eine Brand aufbaue,
die mich aus der Masse herausstechen
lasst und ich schon in den ersten Wochen
die Reichweite sehr gut erhéhen konnte.

Ich habe endlich wieder Freude am Posten
und erreiche mit den neuen Strategie ge-
nau meine ideale Zielgruppe, was fir mich
sehr viel wert ist.”

“Gerade auch der TPA Classroom, ist im
Branchenvergleich Gberdurchschnittlich
gut. Es ist sehr benutzerfreundlich und lie-
fert einen super Leitfaden, der sehr praxis-
bezogen ist und den man sofort umsetzen
kann.”

Problem:

Stefanie ist seit Jahren hauptberuflich
Influencerin. Sie hatte allerdings vor der
Zusammenarbeit die Verbindung zu ihrer
Community verloren und wusste nicht
welcher Content ihr Spa3 macht, aber
auch ihre Community begeistern konnte.
Dadurch sanken ihre Einnahmen von Ko-
operationspartnern und sie stand mehr und
mehr unter Druck.

LOsung:

In der Zusammenarbeit erarbeiteten wir
ein Branding Konzept, welches sie von
anderen Influencern in ihrer Nische her-
ausstechen lasst. Dazu erstellten wir eine
passende Content Strategie, welche an
aktuellen Trends genauso wie an
Evergreen- Inhalten orientiert ist.

ERGEBNIS:

Stefanie konnte auf allen Plattformen end-
lich wieder ihre Reichweite erhéhen und
ihre ideale Zielgruppe erreichen, die sich
nach der Content-Umstellung viel besser
mit ihr identifizieren kann und sich ver-
bunden fahlt. Dadurch bekommt sie wieder
mehr Anfragen von attraktiven Koopera-
tionspartner, die auch langfristig mit ihr
zusammenarbeiten wollen.



LANA & NALIN GRABOVAC:
Grunderinnen des schweizer
Schmuck-Startups Berry Jewels

“Ohne die persdnliche und individuelle
Zusammenarbeit, in zahlreiche Fettndpfen
getappt und hatten viel Lehrgeld zahlen
mussen. Jetzt kbnnen wir effektiver arbei-
ten und haben eine klare Strategie, wie wir
uns positionieren sollten, um eine starke
und authentische Brand aufzubauen.”

Problem:

Lana und Nalin grindeten eine eigene
Schmuckmarke. lhnen war bewusst, dass
sie auf Social Media prasent sein sollten,
wussten aber nicht wie sie sich stark posi-
tionieren, welcher Content gut funktioniert,
wie sie Reichweite aufbauen, wie sie ihre
Website strukturieren sollten und worauf
sie beim Influencer Marketing achten soll-
ten.

LOsung:

In der Zusammenarbeit erarbeiteten wir flr
sie ein individuelles Cl, Content-Konzept,
was ideal zu ihrem USP und ihren Produk-
ten passt. Ebenfalls halfen wir ihnen Influ-
encer zu finden, die ideal zu ihnen passten
und worauf sie bei der Auswahl der Influ-
encer achten sollten. Wir halfen ihnen bei
einer starken Positionierung, sodass sie
sich von der Konkurrenz abheben und eine
hohe Reichweite erzielen konnten.

ERGEBNIS:

Der USP und das woflr die Marke steht,
wird im Content klar. Sie haben eine pro-
fessionelle Website und begeisterte, serio-
se Influencer, die flir sie werben. So konn-
ten sie bereits mit dem ersten Launch ihre
Umsatzziele stark Ubertreffen. Sie wissen
genau worauf sie bei der Auswahl der In-
fluencer achten sollten, und was NO-GOs
auf Social Media als Brand sind. Dadurch
gelingt es ihnen eine starke kaufkréaftige
Community aufzubauen.



STEVEN MEGERLE
Grunder und Geschaftsfiuhrer
von New Media Labs

Ich entschied mich flr das “Done for you”
Paket. So erhielt ich ein Brandbook, das
mich als Person, all meine Leidenschaften
und alles, was mich ausmacht, perfekt zu-
sammenfasst. Aber nicht nur das! Dieses
Ding war zugleich ein perfektes Konzept,
um unser Ziel zu erreichen: Ich als Perso-
nal Brand. Es war Leitfaden, strategischer
Fahrplan und rundum gelungene Basis.
TPA Media filterten auf perfekte Art und
Weise meine Werte und Einstellungen he-
raus, zeigten auf, was mich ausmacht und
fassten dies Ubersichtlich in Worte.

Zusatzlich wurde ich von Matthias Uber den
gesamten Zeitraum des Done For You Pa-
kets begleitet. Wahrend der gesamten Zeit
gab es regelméaBige Calls mit Feedback
und Informationen, die ich direkt in die Tat
umsetzen konnte. Dabei pushte Matthias
mich und gab mir die n6tige Motivation, am
Ball zu bleiben. Er war fir mich jederzeit
via WhatsApp erreichbar und gab mir blitz-
schnelles Feedback.

Die Zusammenarbeit mit TPA war durch-
weg positiv und immer eine Liga Uber dem,
was ich mir nur vorstellen konnte. Das
Team von TPA hat mich keine Sekunde da-
ran zweifeln lassen, dass ihnen was an mir
und meinen Zielen liegt. Ich kenne nieman-
den, der mit ahnlich krasser und intensiver
Aufopferung mit solch einer Detailverliebt-
heit bis zum Schluss Brands aufbaut, wie
diese Beiden und das Team von TPA.

Dank der Zusammenarbeit mit TPA Media
weif} ich jetzt zu 100%, wo die Reise hin-
geht. Ich habe gelernt nachhaltig Content
zu generieren, die wertvoll fur potenzielle
Follower sind und diese auf alle relevanten
Plattformen zu bringen. Ich weil3, wortber
ich sprechen muss, was meine Leiden-
schaften sind und zu welchen Themen

ich Expertise vermitteln kann und sollte.
Dank TPA gibt es fir uns einen konkreten
Fahrplan und nicht mehr nur ungreifbares
"mal ausprobieren". Jetzt bin ich mir sicher
unsere Ziele erreichen zu kbnnen.

Insgesamt ist TPA Media, die Zusammen-
arbeit mit Torben Platzer und Matthias
Fuhrmann, eine der besten und wichtigsten
Erfahrungen in der gesamten Geschichte
unserer Werbeagentur.




Problem:

Vor der Zusammenarbeit mit TPA litt Ste-
ven unter Wachstumsstagnation auf Social
Media und auch in seiner Agentur. Sie
kamen nicht Uber ihre regionalen Grenzen
hinaus und wussten nicht wie sie Steven
selbst und sein Thema so branden konn-
ten, dass es eine hohe Reichweite erzielen
kdnnte. Sie waren betriebsblind.

LOsung:

Wir erarbeiteten fur Steven ein Branding
Konzept und eine Social Media Strategie,
die ihn als Gesicht der Firma positionierte
und sein Thema massentauglich macht.
Gemeinsam optimierten wir in engem
Austausch den Content und sorgten dafir,
dass er die Theorie, autark, erfolgreich in
die Praxis umsetzen kann.

ERGEBNIS:

Steven und New Media Labs werden als
starke Brand in seiner Nische wahrge-
nommen. Er konnte tUberregional auf sich
aufmerksam machen und so seine Reich-
weite und seine Umséatze steigern. Heute
begeistert er seine Community téglich far
die Themen seines Unternehmens.



PHASEN DER ZUSAMMENARBEIT.

EINE SACHE MUSST DU WISSEN:

Dieser Bericht ist eine Art Wegweiser, Es ist viel einfacher deine Ziele zu

der dir den Weg zum Branding-Erfolg auf erreichen, wenn du Experten an deiner Sei-
Social Media zeigt. Du kannst dir nun te hast, die durch eigene Erfolge wissen,
selbst eine Strategie und eine Positionie- wie man eine starke Brand aufbaut. Torben
rung erarbeiten. Dabei wirst du viele Platzer ist seit Jahren erfolgreich auf Soci-
verschiedene Sachen ausprobieren mus- al Media und begeistert Hundertausende
sen, damit scheitern, eine neue Strategie mit seiner Personal Brand. Die Erfahrung
entwickeln, evtl. wieder damit scheitern aus dem jahrelangen Aufbau seiner Brand,
und so weiter. Du wirst viel Zeit in die nutzen wir fur den Aufbau deiner Brand.
Erarbeitung eines Konzeptes stecken Wir sind dein Shortcut zum Branding Erfolg
mussen, wobei gleichzeitig nicht klar sein auf Social Media. Torben Platzer, Matthias
wird, ob du damit Erfolg haben wirst und Fuhrmann und das TPA Media Team kre-
deine Ziele erreichst. Du kannst dir auch ieren und begleiten deine Marke mit allen
Hilfe von extern an die Hand holen, mit Facetten als komplette Anleitung.

Designern arbeiten, dir eine Website bauen
lassen und dir einen Social Media Manager
holen. All dieses Geld ist aber verschwen-
det, wenn du keine klare Positionierung,
keine klare Brand hast. Du kannst also
selbst versuchen deine Personal Brand - _ .
auf Social Media aufzubauen, unsere : Du wirst genau wissen, was zu
Erfahrung zeigt, dass das in den meisten tun ist und deinem Ziel mit jedem
Fallen viel Zeit und Geld kostet, flr wenig N Tag ndher kommen.
zufriedenstellende Ergebnisse.




TRAG DICH JETZT HIER FUR EIN

KOSTENLOSES STRATEGIEGESPRACH EIN,

DAMIT WIR GEMEINSAM DEINE BRAND
AUFBAUEN KONNEN:

HTTPS:/TPA-MEDIA.COM/KONTAKT/
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